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EMPIEZA POR
UNA AUDIENCIA

El requisito innegociable de cualguier negocio es que
solucione una necesidad o problema.

Pero la clave es empezar identificando tu audiencia
objetivo —el publico al gue serviras.

Porgue de esta forma no te estaras limitando a
vender un producto. Estaras dando servicio a una

comunidad de personas.

Y eso es lo que crea una marca.



1. HAZ TU LISTADO DE AUDIENCIAS

Para encontrar tu audiencia objetivo, puedes utilizar dos estrategias:

e Piensa en las audiencias que tu has sido: ; Qué trabajos has tenido
hasta ahora? ¢ Qué hobbies o actividades has hecho en tu tiempo
libre? ; Qué etapas 0 mMomentos has vivido ya~? Escribe todo lo que
sete ocurra.

 Identifica publicos que quieras servir. ; A qué
tipo de persona quieres ayudar? ¢ Quién podria
beneficiarse mas de tus conocimientos o
experiencias?

Ejemplo: Hace unos anos emypece a practicar boxeo, por lo que me encontraba
adentro del segmento de los boxeadores principiantes. Esa podria ser una de mis
audiencias potenciales.



ENCUENTRA LOS
PROBLEMAS DE
TU AUDIENCIA

¢ Qué problemas tiene? :Como los encuentro?



2. IDENTIFICA TUS PROBLEMAS

Si se trata de una audiencia de la que tu formaste (o formas) parte,
plantéate las siguientes preguntas para identificar entre 2y 3 problemas.

e Piensa en los problemas que tuviste. ; Qué
obstaculos tuviste en ese trabajo, hobby, actividad
o situacion? ¢ Qué te suponia un problema o note
apetecia hacer? ; CoOmo lo solucionaste?

M

e :Qué informacioén buscaste? Anota qué tipo de
soluciones buscaste para superar ese problema.
Incluso si No encontraste nada.

Ejemplo: Lo gue me supuso un problema al principio fue el sparring (combates
de entrenamiento con casco de proteccion). Me daba reparo recibir golpes, asi
que lo evitaba siemypre gue podia.



3. DESCUBRE SUS NECESIDADES

A continuacion analiza el mercado para identificar26 3
necesidades mas de esa audiencia:

o Comprueba las resefas de libros: Busca libros sobre
esta tematica en Amazon y encuentra las objeciones M
de esa audiencia en las resenas de clientes.

e Revisa Reddit: Busca el subreddit especifico donde se
reune esa comunidad, ordena los hilos por nimero de reddit
respuestasy encuentra los desafios a los que se
enfrentan.

e Habla con la gente: Conversa con amigos, familiares o
conocidos que formen parte de tu audienciay
preguntales por sus obstaculos.



4. PIENSA EN SOLUCIONES

Una vez hayas identificado varias necesidades y problemas
de tu audiencia, hazte las siguientes preguntas.

;. COmMo solucionaste ese obstaculo?

¢ ; Podrias solucionar o aliviar ese problema con tus
conocimientos o experiencia actuales”

IDENTIFICA
SOLUCIONES

¢ ;Hasencontrado alguien gue comparta como lo ha
solucionado?

A partir de tus respuestas, genera posibles soluciones e

para cada necesidad. Deben ser soluciones tan simples =
COMO para que pudieran estar listas en un par de meses. "
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IDENTIFICA
SOLUCIONES

4. PIENSA EN SOLUCIONES

Continuemaos con mi ejemplo:
¢ Como solucioné ese obstaculo?

Hable con otros principiantes como yo para establecer unas

NormMas para No hacernos dano. Asi emypece a hacer sparring sin

miedo. Poco a poco fuimos subiendo la intensidad, y a dia de hoy

lo disfruto mucho. —-a idea n°F: curso online de sparring
para principiantes

¢Encontré alguien que comparta como lo ha solucionado?

Lei en un subreddit un usuario que preguntaba si existian
guantes que impidiesen cerrar el puno . Asi los golpes serian mas

suaves. -—a idea n°2: vender guantes especiales
para sparring



VALIDA TUS IDEAS

;. Tienen verdadero potencial?



S. IDENTIFICA TUS COMPETIDORES

Investiga si alguien esta ofreciendo exactamente lo mismo
que tu para esa audiencia. ( Q)

Si existe, comprueba si lo puedes mejorar o su popularidad
en tu mercado (pais). De lo contrario descartala.

e Busca en Google: Realiza busquedas de palabras clave
relacionadas con tus ideas.

e Comprueba en marketplaces online: Si vas a vender un producto
fisico, comprueba tiendas como Amazon. Sivas a vender un
infoproducto digital, comprueba Udemy o Hotmart.

Ejemplo: Encuentro cursos online para aprender a boxear, pero Ninguno
concretamente de sparring pAra principiantes. Tampoco encuentro Ningun guante
disenado para ello.


https://www.udemy.com/
https://hotmart.com/

6. SITUA TUS IDEAS EN EL
CUADRANTE DE POTENCIAL

A continuacion vamos a clasificar tus ideas. Situa cada una de tus posibles
soluciones en un cuadrante donde el gje horizontal represente la posible

demanday el eje vertical el posible precio.
[

e Cuadrante superior derecho: Demanda alta y precio alto.

o

alto. ! ‘}

Cuadrante superior izquierdo: Demanda baja pero precio

e Cuadrante inferior derecho: Demanda alta pero precio bajo.
e Cuadrante inferior izquierdo: Demanda baja y precio bajo.

Prioriza las ideas del cuadrante con demanda alta y precio alto.



+ precio

A
CURSO SPARRING PARA
PRINCIPIANTES
-demanda <€ ¥» +demanda
GUANTES SPARRING
PRINCIPIANTES
v .
- precio

Ejemplo: Un curso online de sparring para principiantes probablemente tendria
bastante demanda y permitiria un precio alto (100-200 euros)

Unos guantes tendrian menos demanda (muchos boxeadores no quieren cambiar
de guantes)y precio (Quantes para principiantes suelen rondar 30-50 euros)




LANZA TU

PRODUCTO

10. CREA UN PRODUCTO
MINIMO VIABLE (MVP)

Antes de invertir demasiado tiempo y dinero
en crear tu producto, es esencial validarlo.

Un MVP es una version preliminar de tu
producto o servicio que puedes presentar a 0

un clientes potenciales para validarlo y
obtener feedback. a_~a

e Crea un prototipo: Esto puede ser una version basica de tu
producto, una Mmaqgueta o una pagina de ventas.

e Busca potenciales clientes: Crea un anuncio de Google o
Meta y dirige los usuarios a una pagina donde presentes el
productoy recojas emails de los interesados. Asi validaras el
éxito del producto antes de lanzarlo.



No necesitas inventar el proximo Amazon

O Facebook para lanzar tu negocio online.

Céntrate en una audiencia concreta para

ofrecer soluciones rentables alineadas con
tus conociMmientos y pasiones.

Recuerda que la clave esta

en especializarte en una audiencia e
identificar problemas reales.
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