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Emprendedores

IMPORTANTE: LEE ESTO
PRIMERO...

¢Tienes un negocio en el que vendes SERVICIOS, CONSULTORIA o
FORMACIONES y te gustaria conseguir mas clientes o ventas? Entonces
sigue leyendo porque esto esta 100% disefado para ti...

El objetivo de este impactante mini libro Unico es ayudarte a: conseguir
resultados REALES, ensefandote TODO Io que necesitas para hacer
funcionar tus campanas publicitarias en Meta (Facebook e Instagram) de
forma ultrarentable.

Te garantizo que lo que vas a encontrar aqui vale su peso en oro y no existe
NADA igual. Ahora mismo hay personas cobrando MILES de euros por
ensefiarte menos de lo que vas a encontrar aqui. Asi de potente es esto. Y
ahora tu tienes la oportunidad uUnica de aprender todo esto GRATIS,
ahorrandote una verdadera fortuna. ¢ No te parece emocionante?

Pues lee con mucha atencién porque voy a desvelarte TODOS los trucos,
secretos y estrategias que he aprendido trabajando y formandome de manera
muy estrecha con varios negocios multimillonarios (algunos de ellos tenian
presupuestos de 1 _millon de dolares a la semana para invertir en publicidad,
para que te hagas una idea de la calidad que vas a encontrar aqui).

Estas estrategias que voy a ensefiarte son las responsables de generar +7.8
billones de ddlares (con B) en ingresos para diferentes negocios. Y son las
mismas estrategias que utilizamos nosotros y que ensefiamos a nuestros
alumnos en nuestro programa de mentoria mas exclusivo. Y ahora tu tienes
acceso a ellas sin tener que pagar un solo céntimo.

¢ Empezamos?

Ok, pues primero lo primero...

¢.Para quién es esta guia?

Esta guia es especialmente util para personas que ya tienen algo de
experiencia o conocimientos con la plataforma de anuncios de Meta y quieren
que sus campafas funcionen de manera mas rentable o buscan escalarlas
para conseguir mas clientes o ventas. Tanto si tienes un nivel intermedio o
avanzado, esto es para ti.

En cambio, si empiezas completamente de CERO (eres un principiante): te
recomiendo buscar antes algunos tutoriales en YouTube para empaparte de los
conceptos mas basicos, el funcionamiento de la plataforma y la parte mas
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técnica. Una vez entiendas los fundamentos basicos, podras utilizar esta guia,
si no te resultara un poco dificil entender lo que voy a explicarte aqui.

Principalmente, aqui nos vamos a centrar en la parte mas importante: que son
las estrategias y la psicologia que hay detras de la plataforma para hacerla
funcionar de la manera mas rentable posible (lo que no vas a encontrar en
ningun otro sitio, a no ser que sueltes un buen pufiado de billetes para que
alguien con MUCHA experiencia como nosotros te lo ensefie).

Todo lo que tiene que ver con la parte técnica, puedes encontrarlo facilmente
en internet (especialmente en YouTube). Asi que esta parte la damos por
sabida.

. Qué vas a aprender en esta guia exactamente?

Como ya te he dicho, TODO lo que necesitas saber (a nivel estratégico) para
hacer funcionar tus campafas publicitarias con Meta de forma ultrarentable y
conseguir tantos clientes y ventas como seas capaz de manejar ahora mismo.

Aunque mas concretamente, daremos respuesta a las dudas mas ardientes y
tipicas que tiene la gente sobre Meta, como por ejemplo:

e Lo que NADIE te cuenta sobre la publicidad de pago...

e ;Cdmo consigo que las personas correctas vean mi anuncio?
e ;Cbmo selecciono la audiencia correcta para mis anuncios?
e ;Qué estrategia sigo para crear mis campanas?

e ;,CoOmo escribo y disefio el anuncio para que funcione? + Ejemplos
practicos

e ;Cbmo sé si mis anuncios estan funcionando bien o no?
e Mis anuncios NO son rentables, ;cémo los arreglo?

e ;,COmo y cuando tengo que optimizar mis anuncios para mejorar su
rendimiento?

e ;Cuanto tengo que invertir en publicidad?

e ,;,COmo puedo escalar mis campafnas para maximizar el beneficio y
multiplicar mi ROAS?

e ,;,Cbomo puedo evitar que me rechacen los anuncios, me inhabiliten una
cuenta o tenga problemas con Meta?

e Como acelerar el proceso de crecimiento de un negocio

e Y mucho, MUCHO mas...
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Interesante, ¢ verdad?
Pero... ¢ para qué te va a servir saber todo esto concretamente?

Buena pregunta. El secreto para poder escalar un negocio rapido, es tener la
habilidad de transformar completos desconocidos (gente que no te conoce
de nada) en clientes de pago. Y la forma mas efectiva y rapida de poder hacer

esto, es con la publicidad de pago.

Aplicando los conceptos que vas a encontrar en esta potente guia unica podras
conseguir mas clientes de una forma mas econémica (aumentando el
ROAS vy reduciendo el CAC - si esto te suena a chino, no te preocupes, mas
adelante te lo explico). Esto te permitira aumentar el beneficio de tu negocio y
tener mas dinero en tu cuenta bancaria a final de mes. ;Te imaginas cémo
seria poder conseguir esto?

Pues deja de soiar y empieza a aplicar lo que te explicamos en esta potente
guia unica y lo conseguiras antes de lo que habias pensado. Te lo garantizo.
(Estoy tan seguro de esto porque he asesorado a +584 dueios de negocios
de forma individual y lo he visto con mis propios ojos cientos de veces. Solo
tienes que APLICAR lo que vas a aprender aqui, porque es la unica forma de
conseguir resultados. ¢ Queda claro?)

Como utilizar esta guia de forma inteligente

La “inteligencia” se mide en acciones, no en la cantidad de conocimientos
que tienes en tu cabeza. (Puedes ser la persona que mas libros te hayas leido
del mundo... y ser la persona mas pobre del mundo. La GRAN diferencia aqui
esta en: si has aplicado lo que has aprendido o no).

La vida premia a las personas que toman accidén. Asi que, vamos a ser
practicos, ¢ vale?

Mi recomendacion es la siguiente: si ya tienes experiencia con Meta y hay
algun tema que te llama especial atencidén o que es tu punto débil ahora mismo
a la hora de hacer publicidad, empieza por ahi y ejecuta como un puto loco.
Leer, ejecutar. Leer, ejecutar. Leer, ejecutar. Asi es como se consiguen
resultados reales en el menor tiempo posible. (Porque imagino que eso es
lo que quieres, ¢Nno07?).

En cambio, si practicamente no tienes ni puta idea de como hacer publicidad
con Meta, sigue el orden de la guia y ves aplicando justo DESPUES de leerte
cada punto. ;Ok?

Bien. Pues empecemos a entrar en materia...
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Lo que NADIE te cuenta sobre la publicidad de
pago

¢(Alguna vez has jugado a algun juego de mesa y has ganado? (Cartas,
ajedrez, Monopoly...) Y, ¢por qué crees que has ganado? Quizas pienses que
es porque se te da bien ese juego, porque te gusta o porque has jugado un
millon de veces ya. Pero nada de eso sirve... si no conoces las reglas del
juego.

Tratar de hacer una campafna efectiva y rentable en Meta sin saber cuales son
las reglas del juego que hay detras de esta plataforma, es como tratar de ganar
al ajedrez sin saber como se mueven las fichas. Es imposible, ¢ verdad?

Bien. Pues el primer concepto imprescindible que tienes que entender es: que
la publicidad de pago no es “funciona” o “no funciona”, como mucha gente
se piensa. Si no en: codmo de bien la haces funcionar. Clave.

Porque la publicidad de pago SIEMPRE “funciona”. Te explico...

(Presta atencion porque es de vital importancia que entiendas esto).

EJEMPLO:

Si tu CPM (lo que tienes que pagar por ensefar tu anuncio a 1.000 personas)
es de 5 €, eso quiere decir que ensefarle tu anuncio a 10.000 personas te
costaria 50 €.

En otras palabras: si inviertes 50 € en publicidad, tu anuncio lo van a ver
10.000 personas.

Esto esta GARANTIZADO con la publicidad de pago. Tu pagas y tu anuncio si
o si lo van a ver personas. Es decir, el alcance esta garantizado. s Me sigues?

La clave aqui esta en: consequir convertir a LA MAYOR cantidad de personas
que ven tu anuncio en clientes de pago.

¢ Y de qué va a depender eso?

De 3 cosas cruciales (toma nota):
1. De que tu anuncio se le enseie a las personas correctas
2. De lo efectivo que sea tu anuncio (lo bien que convierta)
3. De lo efectiva que sea tu estrategia (cuantas personas compren)

Con lo cual, tenemos que resolver estos tres retos diferentes para ser capaces
de hacer publicidad de forma rentable. Y eso es justo o que vamos a ver en
esta revolucionaria guia. ; Empezamos?
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COMO LLEGAR A LAS PERSONAS
CORRECTAS

¢, Como consigo que las personas correctas vean
mi anuncio?

Esta es una pregunta MUY importante. El secreto para hacer funcionar la
publicidad de forma rentable esta en conseguir que las personas correctas
vean el anuncio correcto. Cuando consigas esto, puedes escalar tus campanas
y escucharas el dinero entrando en tu cuenta bancaria.

(Méas adelante te explicaré como hacer un anuncio infalible, de momento,
vamos a empezar por consequir “llegar a las personas correctas”).

El clasico error que cometen la gran mayoria de las personas (y suele ser uno
de los motivos principales por los que la publicidad no es rentable para ellos) es
porque:

No conocen en profundidad QUIEN es la persona a la que quieren atraer a
su negocio. (Si te das cuenta “en profundidad” esta subrayado... sera por
algo, ¢,no crees?)

TODO el buen marketing, el que funciona, se centra en: AYUDAR A ALGUIEN.
Punto. Esto es un principio crucial que, dependiendo del punto en el que te
encuentres ahora mismo, es posible que no llegues a entenderlo al 100%. Pero
es VITAL.

Este es el tipico concepto que mucha gente “sabe”, pero que casi nadie
ENTIENDE. Y que practicamente NADIE utiliza bien.

¢, Coémo de importante es este concepto?

Bueno, si te equivocas aqui... todo lo que viene a continuacion sevaaira
la mierda y no te va a servir para nada. Tus campanas publicitarias NO seran
rentables y perderas dinero. ¢ Queda claro lo importante que es que hagas esto
bien?

Como saber quiénes son “las personas correctas”

Puedes complicarte la vida aqui todo lo que quieras. ¢Mi recomendacion?
Simplifica al inicio, profundiza conforme vayas teniendo mas datos y
conozcas mejor quiénes son esas personas a las que quieres atraer a tu
negocio. ¢ Entendido?
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Ok. Pues lo unico que necesitas hacer es averiguar esta informacion de la
forma mas precisa posible:

1.

2.

3.

¢ Cual es el RESULTADO FINAL que quieren conseguir tus clientes?
¢Qué es lo que les esta impidiendo conseguir eso ahora mismo?
¢ Cual es su MAYOR problema u obstaculo?

¢ Cual es su MAYOR miedo?

Responde en profundidad a estas preguntas y con el mayor nivel de detalle
posible.

Pero... ;de donde sacas esta informacién?

Utiliza esta pequena pero efectiva lista:

1.

Llama a 10 clientes tuyos (actuales o pasados): hazle las 3 preguntas
anteriores en pasado (para hacer referencia a ANTES de que trabajasen
contigo y entender qué fue lo que les motivé a querer trabajar contigo). -
Esta es la forma MAS EFECTIVA de entender en profundidad a tu
Avatar. (NO te saltes este paso bajo ningun concepto. Empieza por
aqui).

Busca los libros mas vendidos en Amazon de tu nicho: analiza las
resefias (sobre todo, las de 3 estrellas, porque ahi es donde suele estar
el jugo) con el objetivo de averiguar la respuesta a las tres preguntas
anteriores. Analiza también los subtitulos de los libros, porque eso te da
MUCHA informacion de qué es lo que quiere tu audiencia.

Busca los videos mas vistos en YouTube de tu nicho:
concretamente, analiza los comentarios en busca de pistas. ¢Qué
dudas, problemas, miedos o suefios tiene la gente sobre este tema?
Analiza también cual es el titulo del video, si tiene muchas
reproducciones, es por algo.

Busca en TikTok, Instagram o Facebook los post mas vistos,
comentados o gustados: pueden ser en tus RRSS o en las de tus
competidores. Analiza los comentarios en busca de informacion
importante.

Utiliza ChatGPT: si controlas bien la plataforma y dominas el arte de
escribir prompts, entonces puede ser una muy buena idea utilizarlo para
este objetivo. Si no dominas la plataforma, no te la recomiendo (te liara
mas de lo que te va a ayudar).

No es necesario que lo hagas todo, pero si de que la informacidon que consigas
sea lo mas precisa posible. El objetivo con este potente ejercicio es encontrar
los suenos, problemas y miedos que mas se repiten. Esos seran la
respuesta a las 3 preguntas anteriores.
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TAREAS

e Responde las 3 preguntas esenciales para concretar quiénes son “las
personas correctas” que quieres atraer a tu negocio. Recuerda: la
claridad es poder.

e Para ello, haz una investigacion de mercado en profundidad
utilizando las 5 técnicas que te explicamos.

¢, Como selecciono la audiencia correcta para mis
anuncios?

Una vez entiendas a la perfeccidon a tu audiencia, puedes empezar a definir
la “segmentacion” que tendran tus anuncios, es decir, definir las caracteristicas
que tendran las personas que van a ver tus anuncios. Para eso, la mejor
estrategia que puedes utilizar es la siguiente:

“‘Empieza especifico, escala genérico.”

- Marcos Munoz

¢ Qué significa esto exactamente? Muy sencillo. Si estds empezando a utilizar
Meta, mejor crea audiencias lo mas especificas y concretas posibles,
porque es lo que mejores resultados produce (menor CPL y mejor calidad de
leads). El gran problema que tiene esto, es que suelen ser audiencias
pequefnas y suelen fatigarse rapido los anuncios. Por lo que necesitaras
cambiar los anuncios mas a menudo o buscar otras audiencias.

En cambio, si_estas escalando y estas invirtiendo +5 cifras al mes en

publicidad, necesitaras audiencias mas grandes. Y cuanto mas grandes sean,
mas genéricas o amplias tendran que ser.

Tipos de audiencias y como utilizarlas

Existen varios tipos de audiencias a las que puedes ensefarles tus anuncios en
Meta, a mi me gusta dividirlas en 3 categorias:

1. Audiencias personalizadas
2. Audiencias similares
3. Intereses o comportamientos

AUDIENCIAS PERSONALIZADAS:
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Hay de muchos tipos...

e Listas de contactos (de las mas valiosas)

e Personas que han interactuado con tus cuentas de Instagram o
Facebook (seguidores, que hayan visto X videos, que hayan
interactuado o comentado en tus publicaciones...)

e Personas que han visitado tu pagina web (o paginas concretas)

e FEtc.

¢ Coémo las utilizas? Si has prestado atencion, ya sabras la respuesta...

“‘Empieza especifico, escala genérico.” Lo que significa que si estas
empezando, trata de buscar las audiencias mas cercanas a lo que tu
ofreces.

EJEMPLO:

Si regalas una guia en PDF en la que explicas el método de 5 pasos para
perder peso sin hacer dieta. Busca las publicaciones de tus RRSS en las que
hables de “perder peso” (que es el resultado final que quieren conseguir estas
personas) y crea una audiencia personalizada de personas que hayan visto
esos videos, o hayan interactuado / comentado en esas publicaciones, o se
hayan guardado esas publicaciones, etc.

Como norma general: cuantas mas personas haya en estas audiencias que
crees, mejor funcionaran.

Asi que, otro pequeno truco para conseguir esto es tratar de configurar la
Retenciéon con el maximo de dias posibles que te permita Meta (a veces
seran 365 dias y otras 180, dependiendo del tipo de Audiencia que crees).

En cambio, si estas escalando y aumentando tu presupuesto diario, tienes
que ir anadiendo diferentes tipos de audiencias, aunque no estén tan
relacionadas con esa tematica en concreto. (Mas adelante te ensefiaré como
escalar las campanas de forma muy rentable y te daré unos cuantos trucos
para seleccionar las audiencias de forma correcta).

AUDIENCIAS SIMILARES:

Esto es una de las joyas de la corona de Meta, uno de los motivos por los
que esta plataforma es tan potente. Porque te permite decirle: “oye, quiero
que me busques mas gente parecida a este grupo de personas que he creado
en esta Audiencia personalizada.” Y... BOOM! Si antes tenias 1.000 personas
en tu audiencia, ahora puedes tener varios millones de personas similares a
estas.
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Ademas, Meta te deja ajustar el % de similitud en una escala del 0 al 10
(siendo el 0% lo mas similar a la audiencia personalizada que tu le has dado, y
10% menos similar).

IMPORTANTE: cuantos mas datos tengas en la Audiencia personalizada,
mejor te funcionaran esas Audiencias similares que crees porque Meta tendra
mas datos para poder encontrar el perfil de persona que buscas. Como norma
general, las Audiencias similares suelen funcionar mejor cuando tienes al
menos unas 500 personas en la Audiencia personalizada. Normalmente,
cuantas mas personas, mejor funcionara. A veces, tendras que esperar un
poco a tener suficiente cantidad de personas antes de crear tus Audiencias
similares.

Normalmente, el objetivo con Meta siempre suele ser: tratar de recopilar los
datos lo antes posible para poder empezar cuanto antes con las Audiencias
similares, porque suelen ser las audiencias que mejores resultados producen
(como norma general). Aunque la ultima palabra SIEMPRE la tienen los
nuameros y tendras que probar las audiencias para averiguarlo. Pero si tu
presupuesto es apretado, te recomendamos que sigas este consejo.

INTERESES O COMPORTAMIENTOS:

Una de las preguntas que mas me hacen mis alumnos de mentoria es: “Oye
Marcos, ¢coémo puedo encontrar LA MEJOR audiencia posible? ;Cual es el
truco?”. De hecho, muchas personas se vuelven excesivamente locas en esta
parte, e invierten un tiempo desproporcionado tratando de encontrar “la
audiencia secreta” que le haga multiplicar x5 la rentabilidad de sus campafas.
je je. Te voy a contar un secreto que a mi me ha costado decenas de miles de
euros aprender...

SECRETO AVANZADO: las audiencias son importantes... pero si lo ponemos
en una escala de importancia, es MUCHO mas importante lo que dices en tus
anuncios. El texto de tus anuncios es lo que de verdad va a filtrar la calidad
de tus leads. ;Quieres leads de mejor calidad? Escribe mejores anuncios.
Punto. No cometas el gran error de invertir demasiado tiempo en esta parte de
las audiencias. Invierte MUCHO mas tiempo en escribir un anuncio
efectivo. Concretamente, la formula correcta seria la siguiente...

“Invierte el 20% de tu tiempo en definir tus audiencias y configurar tus
campanas, y el 80% en escribir tus anuncios.”
- Marcos Murioz

Para que te hagas una idea, uno de mis mentores multimillonarios crea
audiencias basadas en paises enteros. Si, has leido bien. Sus audiencias son
paises y ya esta. (La verdad es que se queda a gusto jejejeje). Obviamente,
eso es otra liga en la que se invierten millones al mes, pero es simplemente
para que entiendas que no tienes que volverte excesivamente loco con esta
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parte de las audiencias e inviertas tu tiempo donde de verdad merece la pena
ser invertido: en escribir y crear un gran anuncio. ;Me sigues?

Como elegir los intereses o comportamientos sin volverte loco

Bien. Una vez entendido este concepto crucial, ;,como eliges los intereses o
comportamientos sin pegarte un tiro en el pie?

Pues aqui tienes dos opciones:
1. Configurar una “audiencia en blanco”
2. Hacer una seleccion de intereses o comportamientos

La primera opcidn es mucho mas sencilla y rapida. Si no tienes mucha
experiencia con Meta, te recomiendo empezar por aqui para simplificar al
maximo el proceso. “La simplicidad es poder.”. (Te explico mas sobre las
audiencias en blanco en las secciones siguientes).

Y la segunda opciéon es un poco mas compleja y tediosa. Te recomiendo
utilizar esta opcidn si ya tienes mas experiencia con Meta o si las audiencias en
blanco no te funcionan con el anuncio que has lanzado (es decir, no te
producen buenos resultados). En este caso, puedes probar con intereses /
comportamientos para ver si los resultados mejoran o no.

Para hacer una seleccidn de intereses o comportamientos solo tienes que
pensar un poquito y sacar tu lado mas creativo. Sigue esta pequefia pero
efectiva estrategia:

1. Crea un Conjunto de anuncios de prueba

2. Abrelo y ves a la seccion: “Audiencia de Advantage+” (ahora se
llama asi, pero como los majos de Meta hacen cambios casi cada p*ta
semana... puede que la semana que viene se llame de otra forma © ).
Busca la seccién “Segmentacién detallada”:

Segmentacion detallada

Incluir personas que coincidan con @

Q, Afade datos demogréficos, intereses o comportamientos  Sugerencias Explorar

3. Aqui es donde te pones creativo y se empieza a ver si has realizado bien
o no el trabajo que has hecho del punto anterior para entender en
profundidad a tu audiencia. Juega con el buscador para tratar de
encontrar los intereses o comportamientos mas interesantes para
tu audiencia. Para eso, preguntate: “¢gqué le interesa a mi
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audiencia?” Trata de pensar en lo siguiente para aumentar tu
creatividad:

a. Palabras que definan tu mercado o lo que tu haces (mas
generales): marketing, yoga, nutricion. ..

b. Palabras relacionadas con tu mercado (mas especificas):
marketing digital, publicidad en internet, Yoga Alliance, Yoga
Sutra, dieta paleolitica, vegetarianismo (dietas)...

c. Personas que sean referentes en tu sector

d. Libros mas vendidos o conocidos del sector / autores
e. Programas informaticos que utilicen (las marcas)

f. Aficiones (idealmente, relacionadas con tu tema)

g. Revistas o blogs de renombre

h. Tendencias actuales del mercado o eventos relevantes

4. Una vez encuentres palabras / intereses relevantes para el perfil de
persona que quieres atraer a tu negocio, juega con el boton de
“Sugerencias” para que te dé recomendaciones y puedas encontrar
mas audiencias interesantes...

Segmentacion detallada

Incluir personas que coincidan con @

Q, Afade datos demograficos, intereses o comportamientos | Sugerencias |Explorar

5. Haz un listado con todas las palabras que encuentres (en un
documento de Word o Excel) y empieza a probar los intereses mas
especificos y relevantes para tu audiencia. Conforme vayas escalando,
ves probando y afiadiendo mas de tu lista.

6. Lanza tus campafnas y prueba qué tal te funcionan esos intereses. Si
encuentras intereses / audiencias ganadores que te funcionan bien,
vuelve a darle al botdn de “Sugerencias” para encontrar mas audiencias
parecidas a esa que te funciona y seguir probando y escalando tus
campanas.

Profundizaremos mas en la estrategia para como configurar exactamente las
campafias en el siguiente apartado.

emprendedoresalfa.es 12


https://emprendedoresalfa.es

Emprendedores

“El termometro de las audiencias”

No todas las audiencias tienen la misma importancia porque no todas te van a
funcionar igual de bien. De hecho, tu trabajo esta en probar las audiencias
y descubrir cuales son las que mejores resultados te producen
(hablaremos mas sobre esto en los apartados de optimizacién de campanas).
Pero si estas empezando o vas a lanzar una nueva campana, ¢como tienes
que priorizar o seleccionar las audiencias?

Pues para eso le ensefiamos a nuestros alumnos de mentoria una pequefa
herramienta muy util que llamamos “el termdmetro de las audiencias”.

°C AUDIENCIAS PERSONALIZADAS

Intereses o comportamientos

Visualizaciones de video +3 seg.

Visualizaciones de video +75%

Interacciones cuentas Instagram o Facebook

Interacciones con anuncios de Instagram o Facebook

Visitantes pagina web (toda la web)

Top 25% visitantes pagina web (toda la web)

Visitantes paginas web especificas (relacionadas con tu campana)
Leads (base de datos o visitas pag. web especificas)

Consultas reservadas (base de datos o visitas pag. web especificas)

Clientes / Compradores (base de datos o visitas pag. web especificas)

Puedes utilizar esta tabla para crear 2 tipos de campanas diferentes:
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e Para crear campanas de Retargeting (ensefiarle tus anuncios a gente
que ya te conoce de algo: te sigue en RRSS, ha interactuado con tus
publicaciones, ha visto tu web...)

e Para crear campaias a trafico frio (gente que NO te conoce de nada:
no sabe quién eres ni ha visto nada de lo que haces)

Si utilizas esta tabla para crear campafas a trafico frio, tendras que crear
Audiencias similares de estas Audiencias personalizadas. La cantidad de
audiencias que crees dependera de tu presupuesto (mas presupuesto = mas
audiencias; menos presupuesto = menos audiencias).

Dependiendo de la cantidad de datos que tengas, podras crear mas audiencias
0 menos (si tienes RRSS o no, si ya tienes trafico en tu pagina web o no, si
tienes mas o menos clientes, si tienes una base de datos o no...).

i estas empezando y no puedes crear Audiencias personalizadas de nada, ni
tienes bases de datos, empieza solo utilizando Intereses o Comportamientos
(por el inicio de la tabla).

En cambio, si tienes mas datos disponibles, empieza por la parte final de la
tabla, los que mas calientes estan.

TRUCO: cuando estas empezando y/o tu presupuesto es bajo (<1.000 € /
mes), enfécate en utilizar Audiencias personalizadas o mas calientes posibles
y hacer Audiencias similares de eso. Empieza por ahi y ves afiadiendo nuevas
audiencias conforme baje el rendimiento de esos Conjuntos de anuncios (0
crea / prueba diferentes anuncios en esas audiencias). RECUERDA: empieza
especifico, escala genérico.

TAREAS

e Haz un borrador en sucio y escribe todas las Audiencias
personalizadas que puedes crear (dependiendo de los datos
disponibles que tengas). Después, ordénalas por prioridad utilizando
“el termometro de las audiencias”.

e Si tienes pocos datos y no puedes crear Audiencias personalizadas
todavia, empieza utilizando audiencias en blanco (te explico mas en el
siguiente modulo).

e Si quieres buscar mas audiencias para escalar tus campanas y/o ya has
probado las audiencias en blanco y no te han generado buenos
resultados con esos anuncios: prueba creando audiencias de intereses o
comportamientos. Para esto, haz una busqueda de Intereses o
comportamientos y elabora un listado con los que sean mas relevantes
para ti siguiendo el paso a paso explicado.
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¢ Qué estrategia sigo para crear mis campanas?
¢, Como las configuro?

Una vez tengas claras qué audiencias puedes utilizar (dependiendo de la
cantidad de datos que tengas), el siguiente paso es configurar tus campanas
siguiendo la estrategia correcta.

Para eso, lo primero que tienes que hacer es definir tu presupuesto mensual
| diario que vas a invertir en publicidad (mas adelante te ensefio a calcular
cuanto tienes que invertir en publicidad dependiendo del objetivo de clientes o
facturacion mensual que quieras conseguir). Porque de este numero va a
depender la cantidad de Campanas, Conjuntos de anuncios o Anuncios que
vas a poder crear.

5 tipos de campanas

A la hora de configurar tus campafias, es CRUCIAL seguir un orden y una
estructura efectivos, o si no, conforme vayas creando nuevas campafas te va
a resultar muy dificil encontrar la informacion. Por eso mismo, nosotros
recomendamos seguir la siguiente estrategia sencilla, pero MUY efectiva, que
consiste en crear 5 tipos de campanas diferentes:

1. Biblioteca de anuncios: aqui es donde haces todas las pruebas y
optimizaciones para encontrar los anuncios ganadores (te explico cémo
hacer esto mas adelante). Siempre que lances un anuncio nuevo, lo
pruebas aqui primero.

2. Trafico frio: una vez encuentres los anuncios ganadores, aqui puedes
escalar las campafas para encontrar las audiencias ganadoras. Aqui
van las campanas enfocadas a gente que no te conoce de nada.

3. Trafico templado: aqui metes las campanas de retargeting enfocadas
en conseguir que las personas se descarguen tu regalo con el objetivo
de generar leads. Esto son personas que ya te conocen de algo y han
visto: algun anuncio tuyo o han visitado tu pagina web (principalmente).

4. Trafico caliente: personas que ya estan en tu base de datos, pero que
todavia no son clientes tuyos o no han reservado una sesién contigo.
Sigue siendo retargeting, pero enfocado en que reserven una sesién
contigo o te compren algo en concreto.

5. Optimizadas: cuando encuentres anuncios y audiencias que te den
buenos resultados, es el unico caso en el que recomendamos crear
nuevas campafias y activar la funcion de “Presupuesto de campana
Advantage”, para colocar el presupuesto en la Campafia en vez de en
el Conjunto de anuncios. Asi podras exprimir al maximo el presupuesto
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de tus campainas cuando las escales y conseguir el menor coste por
lead (CPL).

Siguiendo esta estrategia, puedes escalar tus campanas hasta 10.000 € al dia
de forma cdmoda y efectiva. Si tu presupuesto es mayor de esto, hemos
encontrado mas practico seguir escalando abriendo nuevas Cuentas
publicitarias.

De esta forma tendras siempre 4 campanas estaticas (Biblioteca de anuncios,
Trafico frio, Trafico templado y Trafico caliente), es decir, que siempre seran las

mismas. E iras creando alguna campana optimizada de vez en cuando, en el
momento en el que quieras escalar mas.

“La regla de oro del presupuesto”

¢, Coémo sabes qué presupuesto ponerle a tus Conjuntos de anuncios o a tus
Campanas optimizadas?

Para eso, la regla de oro que nosotros utilizamos para calcular los
presupuestos es: como minimo, 1 € por anuncio. Porque si pones menos de
esta cantidad, las campafas tardaran demasiado tiempo en optimizarse y
encontrar los anuncios o audiencias ganadoras.

En cambio, si lo que quieres es encontrar los anuncios o audiencias ganadoras
lo antes posible (si es en unos pocos dias, mejor que en varias semanas),
entonces te recomendamos colocar mas presupuesto por cada anuncio.

EJEMPLO CONJUNTO DE ANUNCIOS:

Si dentro de tu Conjunto de anuncios hay 10 anuncios, el presupuesto minimo
de ese Conjunto sera...

10 anuncios x 1 € = 10 € por Conjunto de anuncios (como minimo)

EJEMPLO CAMPANA OPTIMIZADA:

Si dentro de tu Campafia optimizada hay 37 anuncios, el presupuesto minimo
de esa Campafa deberia ser...

37 anuncios x 1 € = 37 € la Campana optimizada (como minimo)

Truco avanzado para conseguir el menor CPL
A la hora de configurar tus Campafas optimizadas, para poder exprimir al

maximo cada céntimo que inviertas en publicidad, nosotros configuramos un
presupuesto minimo diario para cada Conjunto de anuncios. Asi es como
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hemos detectado que se pueden conseguir los mejores resultados posibles
(menor CPL).

Para eso, utilizamos la siguiente férmula:

Presupuesto minimo Conjunto de anuncios

(Presupuesto campana / n° de Conjuntos de anuncios) * 90%

Por si no se te dan muy bien las matematicas, te traduzco: esto significa que
tienes que dividir el Presupuesto camparia entre el n° de Conjuntos de
anuncios totales de la campafia y, lo que te dé, multiplicarlo por 0,9. El
resultado de esto sera el Presupuesto minimo que tendras que configurar para
cada Conjunto de anuncios.

EJEMPLO 1:

Supongamos que queremos crear una Camparnia optimizada que va a tener:

e 7 Conjuntos de anuncios
e 25 anuncios en total

Si metemos 1 € por cada anuncio, el presupuesto minimo de la campafia seria:
25 anuncios x 1 € = 25 € presupuesto de la Campafia (como minimo)

Con lo cual, utilizando la férmula anterior del Presupuesto minimo del Conjunto
de anuncios, los calculos quedarian de la siguiente forma:

(25 € por Campania / 7 Conjuntos de anuncios) * 0,9

3,6 € presupuesto minimo por Conjunto de anuncios

EJEMPLO 2:

Ahora supongamos que tenemos las mismas condiciones que antes (7
Conjuntos de anuncios y 25 anuncios) pero queremos ser mas agresivos y
escalar mas fuerte nuestra Campafa optimizada. Asi que ahora queremos
ponerle un presupuesto de 100 € a nuestra Campaiia.

En este caso, estariamos metiéndole un presupuesto de 4 € por anuncio (para
sacar este dato tendrias que hacer la siguiente division: 100 € / 25 anuncios).

Asi que, si aplicamos de nuevo la férmula anterior:

(100 € por Campana / 7 Conjuntos de anuncios) * 0,9
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12,9 € presupuesto minimo por Conjunto de anuncios

@ Presupuesto y calendario

Presupuesto @

Tu presupuesto se ha establecido con un presupuesto de campafia de Advantage. Accede
al nivel de campafia para hacer cambios.

Programacion @

Fecha de inicio

1/1/2025 © 00:00

Hora de Madrid

Finalizacion

Definir una fecha de finalizacion

Ocultar opciones «

Programacion de presupuesto @
Afadir entradas en la configuracién de la campafia

Limites de gasto del conjunto de anuncios

+/ Limites de gasto del conjunto de anuncios

Minimo diario aximo diario

9,50 € EUR

0 podemos garantizar que se gaste este importe.

i

o superaremos este importe.

NOTA: solo tienes que configurar un presupuesto minimo diario en el Conjunto
de anuncios, cuando el presupuesto lo hayas configurado a nivel de
Campaina. Si el presupuesto lo configuras en cada conjunto de anuncios,
entonces no es necesario utilizar esta estrategia y configurarle un presupuesto
minimo a cada Conjunto de anuncios.

Los secretos para configurar una campana entera (explicado
paso a paso)

Como ya sabes, el Administrador de anuncios de Meta se divide en 3 partes:
e Campanas

e Conjuntos de anuncios
e Anuncios
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Asi que en este punto vas a aprender los secretos para configurar cada una de
las partes de forma efectiva, lo que te permitira crear campanas de marketing lo
mas rentable posible.

COMO CONFIGURAR TUS CAMPANAS

Aqui no es necesario que te calientes demasiado la cabeza. Para poder
conseguir clientes nuevos que contraten tus servicios o compren tus
formaciones, lo mas efectivo es poner como Objetivo de la campafia —
Clientes potenciales. ;Por qué? Porque tu lo que quieres son personas que
demuestren interés en lo que tu haces y rellenen un formulario para
descargarse algo tuyo. Esto es lo que se conoce como un Cliente potencial o
Lead.

Por ultimo, respecto a la configuracién del presupuesto en Campafa, como ya
te he comentado anteriormente, solo te recomiendo poner un presupuesto en
Campafa cuando estés escalando. Si vas a probar anuncios nuevos o
audiencias, mejor configura el presupuesto desde el Conjunto de anuncios
(que cada Conjunto de anuncios tenga su propio presupuesto y el presupuesto
en Campafa esté desactivado).

COMO CONFIGURAR TUS CONJUNTOS DE ANUNCIOS

Mucha gente se vuelve completamente loca aqui y hace cosas sin sentido. De
nuevo, la clave del éxito consiste en SIMPLIFICAR. Asi que vamos a
centrarnos en lo verdaderamente importante (si hay algo que no te comento
aqui, es porque es secundario y para nada va a suponer un GRAN impacto en
los resultados de tus camparias. Con lo cual, no merece la pena ni hablar de
ello. Asi que, deja la configuracién por defecto tal cual esta).

CONVERSION:

Asegurate de que el Pixel esta bien configurado en tu web (si no sabes
cdémo hacerlo, busca tutoriales en YouTube, hay unos cuantos). Es importante.

Asegurate de que tienes instalada también la APl de conversion de Meta,
de esta forma, Meta podra medir mucho mejor los datos que si solo utilizas el
pixel (idem que con el pixel, busca tutos en YouTube. Si es demasiado
complejo para ti, entra en https://es.fiverr.com/ y busca un freelancer que pueda
hacer esto por ti con una inversién minima).

A la hora de configurar el Evento de conversion, este va a depender de la
estrategia de marketing / embudo de ventas que tengas (mas adelante te
explicaré cual es la estrategia mas efectiva para conseguir clientes en negocios
que vendan servicios o formaciones). Suponiendo que tienes una buena
estrategia ahora mismo, y que estas haciendo algun tipo de regalo en el que
las personas tienen que poner sus datos de contacto para poder descargarse
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algo o ver algun tipo de formacién gratis, entonces tendras que configurar el
Evento de conversion como Cliente potencial (porque la finalidad de esto
seria generar leads).

PRESUPUESTO Y CALENDARIO:

Aqui esta uno de los mayores secretos a la hora de configurar las campanas
publicitarias con Meta. Es algo que muy poca gente sabe y que hemos
comprobado que tiene un impacto RADICAL en los resultados que te
produzcan tus campanas. Configurar esto mal, puede suponer que tus
campafas te generen unos resultados catastréficos. Asi de importante es esto.

SIEMPRE que lances una nueva campana, configurala para que salga a las
00:00 (es decir, a las doce de la noche). ;Por qué? Porque asi tendra 24 horas
completas para poder optimizar tus anuncios y encontrar a los mejores
candidatos para tus campafas. De esta forma, conseguiras que tus campanas
se optimicen MUCHO mejor.

En cambio, si activas tus campafias, por ejemplo, a las 17:00 h y le has
configurado un presupuesto de 20 € al dia a ese Conjunto de anuncios, Meta
tendra solo 7 horas para poder gastar tu presupuesto en vez de 24 h. Y
nuestra experiencia es que cuando esto pasa, Meta tiende a malgastar
bastante el presupuesto porque si o si tiene que consumir esos 20 € de
presupuesto diario que le has configurado.

Los primeros dias de campana son muy importantes, porque el algoritmo
de Meta estéa trabajando al maximo para poder entender qué perfil de persona
es el adecuado para enseniarle tus anuncios (dependiendo de cémo interactuen
con tus anuncios o de si se terminan registrando o no). Por eso es de vital
importancia darle el maximo tiempo posible (24 h) el primer dia para aumentar
las probabilidades de que encuentre a las personas adecuadas.

CONTROLES DE AUDIENCIA:

1. Lugares: si estas empezando, enfécate mejor en un solo pais. Si ya has
conseguido facturar +1M € al afio aproximadamente gracias a las
campafnas de Meta y quieres escalar tu negocio hasta el siguiente nivel,
entonces puede ser una opcion ampliar a otros paises. Pero NUNCA al
inicio (o si no, corres el gran riesgo de perder mucho dinero).

2. Excluir estas audiencias personalizadas: cuando creas campanas del
tipo Trafico frio o Trafico templado, tienes que EXCLUIR a las personas
que ya se han reqistrado para evitar seguir ensefiandoles tus anuncios
(porque si no lo haces, estaras quemando tu dinero. Si ya han cumplido
con el objetivo que tu querias, que se registren, es absurdo que sigan
viendo el mismo anuncio que les dice que se registren, ;no crees?).
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Para eso tendras que crear una Audiencia personalizada de personas
que han visitado la URL de la pagina de gracias (lo que significa, que
son personas que se han registrado). Una vez la tengas creada,
aseqgurate de meter esa Audiencia aqui para excluirla y que NO se le
ensefen tus anuncios que vayan enfocados a trafico frio.

En cambio, si lo que estas configurando es una campafna de Trafico
caliente, aqui tendras que excluir a las personas que ya hayan cumplido
con el objetivo que tu querias conseguir con esta campafia (que
normalmente sera: personas que ya te han reservado una llamada /
sesion contigo o personas que ya te han comprado).

AUDIENCIAS DE ADVANTAGE+:

Esta es la parte que mas jugo tiene a la hora de configurar un Conjunto de
anuncios. Asi que, vamos por partes...

Lo primero de todo, hemos descubierto que la tecnologia de Meta ha
evolucionado de forma positiva (ya era hora) y la inteligencia artificial esta
haciendo su trabajo. Muchos sofidbamos con que llegara este dia hace unos
anos... y por fin, ha llegado.

Ahora si, se puede decir que Meta es capaz de encontrar a las personas
correctas sin tener que darle ninguna indicacién concreta, simplemente
con lo que dices en tu anuncio. Asi que, te recomendamos que empieces
creando un Conjunto de anuncios con una “audiencia en blanco” (es decir, sin
configurar nada aqui, dejandolo completamente en blanco y por defecto).

Después de eso, y dependiendo de tu presupuesto, podras (o necesitaras)
crear mas Conjuntos de anuncios. Asi que, vamos a profundizar un poco mas
en esta parte...

1. Audiencias personalizadas: si quieres ensefiar tus anuncios a las
Audiencias personalizadas que has creado (para hacer anuncios de
Retargeting: campafas de Trafico templado o caliente) o a las
Audiencias similares (campafas de Biblioteca de anuncios o de Trafico
frio), aqui es donde tienes que meterlas.

2. Edad: si ya tienes una trayectoria de afios con tu negocio y tienes
clarisimo _al 100% cual es el rango de edad mas adecuado, entonces
puedes configurar un rango especifico.

En cambio, si estdas empezando o NO tienes al 100% claro cual es el
rango ideal de edad (es decir, en el 95% de los casos), lo que nosotros
hemos encontrado mas efectivo es: dejar la audiencia “en blanco” (sin
ninguna restriccion de edad) y que Meta te diga cual es el rango de
edad mas adecuado para tus campanas. Para eso, necesitas que las
campanfas recopilen los datos suficientes como para poder ver una
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tendencia clara (dependera de tu presupuesto diario, pero mas o menos
calcula un mes de campana continua).

Después, filtra tus campafhas por Edad y analiza los datos. Los
numeros nunca mienten. Asi, podras optimizar tus campafas y crear
nuevas campanas con un rango de edad especifico.

[7] Anuncios
Ver configuracién @ Il Columnas: Marcos 2 = "= Desglose: Edad « I8 Informes =
I Resultados Coste por Clics salientes CE Q, Buscar Borrar todo
resultado cli
- - - Usados recientemente -
Edad
Leads Por Leads
Plataforma

3. Género: solo recomendamos configurar un género si el servicio o
formacién que ofreces es EXCLUSIVO para un género (solo para
mujeres o solo para hombres). En el resto de casos, mejor déjalo abierto
(para ambos).

4. Segmentacion detallada: aqui es donde configuras las audiencias
basadas en Intereses o comportamientos.

UBICACIONES:

e Para las campanas del tipo Biblioteca de anuncios, Trafico frio y
Optimizadas: selecciona solo el feed de Instagram o Facebook. Es lo
que mejores resultados genera para las campanas de este tipo.

e Para las campanas del tipo Retargeting: Trafico templado o Trafico
caliente, déjalo por defecto para que se ensefie en TODOS los sitios y
tus anuncios de retargeting “persigan” a tus potenciales clientes y vean
tus anuncios por todos los lados. De esta forma, no habra ningun sitio
del que puedan esconderse de tus anuncios.

COMO CONFIGURAR TUS ANUNCIOS

En el siguiente apartado veremos en profundidad cémo tienes que crear y
escribir tus anuncios para que sean infalibles. A la hora de configurarlos, hay 2
trucos importantes que destacar:
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1. Prueba social: cuando lances un Anuncio por primera vez, tendras que
configurarlo desde cero y crear un Anuncio como nuevo. Una vez
hecho esto, un truco que te va a ayudar a mejorar la efectividad de tus
anuncios y a reducir el CPL es: aprovecharte de la “prueba social” de
tus anuncios. Es decir, que siempre que el anuncio sea exactamente
igual (y no cambies nada) puedes hacer que las interacciones y los
comentarios que las personas te hagan en ese Anuncio, se compartan
entre los nevos Anuncios que lances (siempre y cuando sean
exactamente iguales). Esto es superpotente, porque cuantas mas
interacciones y comentarios tenga un anuncio, mas confianza genera en
las personas.

Para eso, cuando configures el mismo Anuncio por segunda vez, en
lugar de crearlo desde cero, selecciona la opcion: Usar publicaciéon
existente...

@ Configuracién del anuncio

Usar publicacién existente -

Crear anuncio
@® Usar publicacion existente

Usar modelo de anuncio de Creative Hub

Y aqui tienes dos formas de hacerlo:

(D Contenido del anuncio

Selecciona el contenido multimedia y el texto de tu anuncio.
También puedes personalizar el contenido multimedia y el texto
para cada ubicacién. Mas informacion

1

& Seleccionar publicaci... + Crear publicacién

* Contenido multimedia @

© Es necesaria una publicacién. Selecciona o crea una
para publicar.

I Introducir identificador de la publicacién I 2

1. Desde Seleccionar publicacion: si sabes qué publicacion es
exactamente, puedes elegirla desde aqui. Esta opcion suele
funcionar bien cuando no tienes demasiados anuncios o
variaciones diferentes.
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2. Desde Introducir identificador de la publicacion: cuando tienes
muchas variaciones diferentes del mismo anuncio, puede resultar
un poco lioso seleccionar el correcto, asi que en este caso es
mas adecuado introducir el identificador de la publicacion. Para
eso, hay varias formas de hacerlo, pero la que hemos encontrado
mas adecuada es la siguiente...

Busca el anuncio que ya esta publicado y pincha en “los tres
puntitos” > Mas opciones Administrar comentarios de Facebook (o
de Instagram, dependiendo de dénde lo hayas publicado)...

vuelila ue imnswayian W

98 A-20/ Intro 0/ Titulo 1/ Creatividades... ) . .
m Usar la pagina seleccionada

@ A-20-Intro 0 - Titulo 1 - Cuerpo 0.2 -...

Acciones para este anuncio

(5} A-20-Intro 0 - Titulo 1 - Cuerpo 0.2 -... @ Configuracién del anuncio

Duplicado rapido Ctrl+D
20 - -Ti R N Usar publicacién existente
(5} A-20-Intro 0 - Titulo 1 - Cuerpo 0.2 -... Duplicar Ctri+May(s+D p
-20 - - Ti R N Copiar Ctri+C
O A-20-Intro 0 - Titulo 1 - Cuerpo 0.2 -.. P +/ Anuncios de varios anunciantes
Pegar Ctrl+V Si activas esta opcién, puede aumente
(5} A-20-Intro 0 - Titulo 1 - Cuerpo 0.2 -... a personas con una mentalidad de coi
Eliminar Ctrl+Supr junto a anuncios de varias empresas.
(7} A-20-Intro 0 - Titulo 1 - Cuerpo 0.2 -... Crear regla
-
(5} A-20-Intro 0 - Titulo 1 - Cuerpo 0.2 -... M4s opciones > Administrar comentarios de Facebook
Administrar comentarios de Instagram  1te
[5) A-20-Intro 0 - Titulo 1 - Cuerpo 0.2 -... Identificador: 120202673940600242  Copiar 9

putu vuuu usvauvi. ius nnonucior

Después, se te abrira una ventana en el navegador. Busca la URL
de la pagina que se te ha abierto, porque ahi estara el
identificador. Esta URL puede aparecerte de varias formas,
normalmente de dos, y tendra un aspecto similar a este...

23 https://business.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid0y2craVh7FvU2TgbWE4GY84EnHycsLneKGKUghFw7gk5VzbEXArWxTjJtwuMWFD6NI&id=100076084664922

by www.facebook.com 347121624500657

Fijate en el cédigo que esta subrayado en cada caso, ese es el
“identificador de la publicacion”. Copialo y pégalo dentro del
recuadro que se te abrird cuando hayas pinchado en la opcion
anterior de Introducir identificador de la publicacién. Sabras que te
ha cogido bien la publicacion si ves que el anuncio se te
previsualiza en la ventana derecha. Si no, te aparecera un
mensaje de error.

2. Llamada a la accién: si creas un Anuncio con foto, configura la Llamada

a la acciéon como “Sin botén” (de esta forma, tu anuncio no parecera un
anuncio y funcionara mejor). En cambio, si haces un anuncio en formato
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video, no te dejara configurar la opcion “Sin boton”, asi que, configurala
como “Mas informacién”, es lo que mejor funciona.

Llamada a la accién @

{ Sin botén v ]

@® Sinbotén
Comprar entradas
Contactar
Descargar
Obtener oferta
Recibir presupuesto
Ver horarios

Mds informacion

Editar etiquetas de informacion

Cuantos Conjuntos de anuncios crear

Esta pregunta es dificil de responder porque dependera de cada caso en
particular. Concretamente, dependera del presupuesto que tengas. Cuanto mas
presupuesto, mas audiencias necesitaras. No obstante, aqui te compartimos
unas recomendamos practicas:

e Guiate por la regla de: 1 € por anuncio (como minimo) para calcular la
cantidad de Conjuntos de anuncios que puedes crear, dependiendo de
los anuncios que lleve cada Conjunto de anuncios

e Configura UNA audiencia por Conjunto de anuncios: de esta forma,
cada Conjunto de anuncios estara enfocado en un grupo de personas
concreto y asi sabras cual es la audiencia que mejores resultados te
produce

e Utiliza la tabla de “El termometro de las audiencias” para empezar
creando audiencias lo mas calientes posibles primero. Dependiendo
de la cantidad de datos disponibles que tengas, podras utilizar unas
audiencias u otras (cuantos mas datos tengas: mas audiencias podras
crear y mas calientes seran)

e Crea tu primer Conjunto de anuncios utilizando la Audiencia
Advantage+ y crea una “audiencia en blanco”. Suele ser un buen punto
de partida para empezar si tu presupuesto es muy bajo, estas
empezando o no tienes muchos datos disponibles (o incluso si quieres
escalar y necesitas crear mas audiencias para invertir mas presupuesto).
Puedes conseguir muy buenos resultados solo utilizando audiencias en
blanco.
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e Si necesitas escalar, pero todavia tienes pocos datos disponibles y no
puedes crear Audiencias similares: crea un mix de intereses y
agrupalos por tematica / caracteristicas (cuanto mas cercanos a lo que
haces sean estas tematicas, mejor). Cada grupo iria en un Conjunto de
anuncios. Ejemplo:

o Si te dedicas al Yoga, podrias hacer diferentes grupos de mix de
intereses o comportamientos, como por ejemplo:

m Profesionales de yoga (el grupo): Yoga teacher, Yoga
instructor, Yoga teacher training... (los intereses o
comportamientos que hay en Meta)

m Tipos de yoga: Hatha yoga, Hot yoga, Kundalini yoga,
Yoga sutra...

m Temas relacionados: meditacion, desarrollo personal,
calidad de vida, espiritualidad...

o Si eres entrenador personal de gimnasio, algunos ejemplos de
mix de intereses podrian ser:

m Entrenamientos con pesas: entrenamiento con pesas,
halterofilia, culturismo,  ejercicio  fisico  (fitness),
levantamiento de potencia...

m Tipos de ejercicios: peso muerto, press de banca, barra
(pesas), arrancada, pesa rusa, crunch (ejercicio)...

m Alimentacién: nutricibn humana, dieta paleolitica,
alimentos organicos, recetas (comida y bebida)...

e Si puedes crear Audiencias similares, aqui tienes unas
recomendaciones practicas dependiendo de tu presupuesto:

o Si tu presupuesto es muy bajo: utilizar solo el porcentaje del
0-5% (una audiencia en total)

o Si tu presupuesto es medio: utiliza las similitudes del 0-1%, del
0-5% y del 0-10% (tres audiencias en total)

o Si tu presupuesto es grande o estas escalando: utiliza todos
los porcentajes de similitud (asi podras conseguir 10 audiencias
en total por cada Audiencia personalizada)

Ahora ya sabes qué es lo que necesitas hacer exactamente (y cdmo hacerlo)
para ser capaz de llegar a las personas correctas con Meta. Lo unico que
necesitas hacer ahora es poner_en practica estos conceptos para empezar a
crear campanas mas rentables. ; Empiezas a entender ahora por qué esta guia
unica es tan potente?

emprendedoresalfa.es 26


https://emprendedoresalfa.es

Emprendedores

Ya hemos resuelto 1 de los 3 grandes retos que supone hacer publicidad con
Meta, ahora vamos a ver como crear el mensaje correcto para que puedas
atraer a tu negocio a /as personas correctas a las que estas llegando...

TAREAS

e Define qué presupuesto diario vas a invertir en publicidad (si todavia
no lo sabes, mas adelante te explicamos cémo calcularlo).

e Dependiendo de tu presupuesto diario y la cantidad de anuncios que
vayas a utilizar en cada Conjunto de anuncios, calcula el niumero de
Conjuntos de anuncios que vas a crear

e Decide qué audiencias vas a utilizar en cada Conjunto de anuncios. Te
recomendamos apoyarte en la inteligencia artificial de Meta y empezar
utilizando audiencias en blanco para simplificar al maximo el proceso

e Si tienes suficientes datos como para poder utilizar Audiencias
personalizadas ylo las Audiencias similares, pero todavia no las has
creado, es el momento de crearlas

e Crea y configura tu Camparfa, Conjunto de anuncios y Anuncios (si
todavia no tienes los anuncios hechos, mas adelante te explicamos
como disenarlos paso a paso y en profundidad)

e Si ya tienes tus anuncios hechos y configurados dentro de los Conjuntos

de anuncios, publica tus campafnas. Si no, sigue leyendo para
aprender a disefar tus anuncios...
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COMO CREAR EL MENSAJE
CORRECTO

¢ Como escribo y diseio el anuncio para que
funcione?
Ahora de que ya sabes como llegar a las personas correctas, tienes que
convertirlas en potenciales clientes. Y para eso, necesitas hacer 2 cosas
imprescindibles en el siguiente orden:

1. Captar la atencién de las personas correctas

2. Conseguir que hagan lo que les dices en el anuncio

Estos son los dos ingredientes claves de un anuncio infalible.

¢ Qué formato utilizo: foto o video?
La respuesta corta: los dos. La respuesta larga: depende.

Te explico: ambos funcionan muy bien... cuando el anuncio es bueno. Si el
anuncio es una p*** mierda, da igual que sea en foto o en video. ;Me explico?

La estrategia correcta que hemos visto en nuestro programa de mentoria que
mejores resultados les ha dado a la mayoria de nuestros alumnos es la
siguiente (todo depende del nivel de experiencia que tengas con el video):

e Si no tienes nada o muy poca experiencia grabandote en video (o
todavia te sientes incomodo/a cuando te grabas): haz anuncios en foto.

e Si tienes experiencia o te resulta comodo / facil grabarte en video: haz
anuncios en video.

¢Por qué? Muy sencillo. Grabar un video supone una complejidad
aproximada de 10 veces mayor que hacer un anuncio en foto, porque
necesitas tener muchas mas habilidades (saber controlar tu tono de voz y tu
cadencia al hablar, saber gesticular de forma correcta, saber editar un video,
tener un programa para leer el guion y grabarte, tener un micro para que el
audio sea bueno y no le sangren los oidos al espectador...).

Con lo cual, si no tienes experiencia previa con la grabacion de videos o no se

te da muy bien, hacer un anuncio en video puede suponerte un auténtico
infierno. Eso, por un lado.
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Por otro lado, cuando estas escalando necesitas tener la MAYOR cantidad
posible de anuncios ganadores. Por eso mismo, la recomendacion para
avanzados es siempre lanzar anuncios con los dos formatos para tener
variedad.

La ventaja principal de los anuncios en foto es que tiene una vida util mucho
mayor que los anuncios en video (tenemos anuncios en foto que han
funcionado durante varios afios). Ademas, es mucho mas facil hacer
pruebas, porque solo con cambiar la foto, el titulo o la introduccion del texto,
puedes conseguir un gran cambio en los resultados de tu anuncio y la inversion
de tiempo que tienes que hacer es minima.

Dependiendo del formato que elijas, deberas seguir una estrategia u otra...

Estrategia infalible para crear los anuncios

“La publicidad es un juego de volumen.”
- Marcos Mufioz

Algo imprescindible que debes entender para poder crear campafas de
marketing ultrarentables, es que la publicidad es un juego de volumen.
Necesitas hacer muchas pruebas hasta encontrar cuales son los anuncios
ganadores que puedes escalar.

Asi que, voy a compartirte la estrategia exacta que mejores resultados les ha
dado a nuestros alumnos de mentoria:

ANUNCIO EN FOTO

1 anuncio = 5 fotos + 2 introducciones + § titulares + 1 cuerpo

Eso quiere decir, que cada vez que lances UN anuncio nuevo, tendras que
crear cada una de estas piezas. Te explico qué significa cada una de ellas y
coémo crearlas...

FOTO:

La foto es una de las piezas clave para cumplir el primer requisito de un
anuncio infalible: captar la atenciéon. Concretamente, la receta para elaborar
una buena foto debe de incluir los siguientes ingredientes:

e Ruptura de patrén: las personas que estan en Instagram y Facebook
no estan buscando comprar nada, estan pasando el rato felizmente en la
plataforma. Por lo que, si quieres captar su atencion, tienes que hacer
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que tu foto sea llamativa. Puedes conseguir esto de muchas formas
diferentes, algunos ejemplos podrian ser:

o Afadiendo un circulo o una flecha roja dibujada a mano en alguna
parte de la imagen

o Afadiendo 2 fotos en la misma imagen: mitad y mitad de la foto,
poniendo una de las fotos en alguna esquina...

o Haciendo que la foto sea muy llamativa en si: muchos colores,
formas raras, patrones que se repiten, cosas raras de ver...

e Disparador de identidad: tiene que incluir algo que cuando las
personas que quieres atraer a tu negocio lo vean, les resulte familiar.
Eso hara que, de forma natural para ellos, les genere curiosidad y haya
mas probabilidades de que se paren a ver la foto (que es justo lo que
estamos buscando)

e Que NO parezca un anuncio: esta es la “regla de oro” de un anuncio.
Porque si tu foto huele a anuncio, la gente va a pasar olimpicamente de
ella.

El formato ideal para las fotos es 1:1, es decir, fotos cuadradas. Normalmente,
de un tamafo de 1080x1080 pixeles. Es lo que mas le gusta a Meta y, por lo
tanto, lo que mas prioridad le da.

INTRODUCCION:

La introduccién son los primeros caracteres de texto que se previsualizan en el
anuncio. Esta parte es MUY importante, porque va a hacer de filtro para atraer
o rechazar a las personas correctas. Leyendo esta parte del anuncio debes de
responder a la pregunta que se hacen las personas en su cabeza: ¢esto es
para mi o no?

Si haces una buena introduccién, atraeras a las personas correctas. Si te
equivocas aqui, es muy probable que la calidad de tus leads sea mala porque
el mensaje no resuena con las personas que tu quieres atraer a tu negocio.

La longitud del texto debe ser corta, idealmente de unos 145 a 200 caracteres.
Tienes que ser breve, conciso e ir al grano.

Para eso, te recomendamos utilizar la siguiente estrategia que nosotros
llamamos el “Modelo Mental Introduccion Infalible”.
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Introduccioén infalible
Beneficio GRANDE y especifico
+

Intriga / curiosidad ardiente
+

EJEMPLO 1:

Asi es como 'hacerle cosquillas al '... (Intriga / curiosidad ardiente)

Y es la forma mas rapida, simple y escalable de explotar tus y el

de tus . (Beneficio GRANDE y especifico)

Mira... Todo el mundo se obsesiona con los y las

EJEMPLO 2:

"Daria lo que fuera por saber cdmo posicionarme el N°1 en Google" (Beneficio
GRANDE y especifico + + Intriga / curiosidad
ardiente)

No nos andemos con rodeos, ma’ friend.

Has probado el SEO. ( + Intriga / curiosidad
ardiente)

Mas de una vez. ( + Intriga / curiosidad ardiente)
EJEMPLO 3:

Los “expertos” de marketing mienten. Los numeros no. (Intriga / curiosidad
ardiente)

Asi que podria seguir y seguir hablando de cdmo este 'sistema de venta
podria...

Duplica tus leads... (Beneficio GRANDE vy especifico +

)
Llenar tu calendario con 3 semanas de antelacion. (Beneficio GRANDE vy
especifico + )
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(Intriga / curiosidad ardiente = todo el texto en si es intrigante y genera
curiosidad y ganas de seguir leyendo para que pinchen en el boton de “Ver
mas” y se despliegue el anuncio completo)

TITULARES:

El titular tiene una GRAN importancia cuando se publican tus anuncios en
Facebook. Y al igual que la introduccion, va a servir de filtro para cualificar a
las personas correctas. Asi que debes asegurarte de crear titulares buenos.

Para escribirlo, también puedes utilizar los 3 ingredientes del Modelo
Mental Introduccién Infalible.

TRUCO AVANZADO: como tienes que escribir 5 titulares, escribe cada titular
enfocado en un angulo / gancho / tema diferente (no escribas lo mismo 5 veces
pero con palabras diferentes). De esta forma, cuando pruebes las variaciones
de los titulares y encuentres un ganador, sabras cual es el angulo ganador que
mas le interesa a tu audiencia. Una vez lo sepas, utiliza ese angulo también
para escribir el titular de tu pagina de registro.

Asi conseguiras que las conversiones de tu pagina de registro se disparen
por las nubes y la rentabilidad de tu negocio, también. De esta manera podras
ahorrarte MUCHO tiempo y dinero si haces las pruebas en los anuncios en vez
de hacer los Test A/B en la pagina de registro.

(OJO: esto no significa que no tienes que hacer pruebas en tu pagina de
registro, no. Esto significa que si haces pruebas también en los anuncios,
podras avanzar estratosféricamente mas rapido porque MUCHISIMAS mas
personas van a ver tu anuncio en comparacién a tu pagina de registro - en
concreto, por cada 100 personas que vean tu anuncio, 1 o 2 van a ver tu web).

CUERPO:

Una de las partes que mas dolores de cabeza les suele dar a las personas
cuando no saben como hacerlo. Y es mucho mas sencillo de lo que parece. De
hecho, con dominar solo UNA férmula de copywriting, es mas que suficiente.

Para escribir el cuerpo de tus anuncios te recomendamos utilizar la
archiconocida féormula de copywriting: AIDA (por algo es archiconocida...
porque funciona de maravilla, siempre y cuando el texto sea bueno). El
problema esta en que casi nadie la utiliza bien, porque no llegan a entenderla al
100%. Asi que abre bien tus ojos y presta atencion (y nunca mejor dicho,
porque este es precisamente el primer paso):

e Atenciodn: esto lo consigues con la introduccién del anuncio, utilizando el
Modelo Mental Introduccion Infalible. Check.

e Interés: para generar el interés puedes hacerlo de dos formas...
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o Utilizando un angulo positivo: hablando de algo que les resulte
extremadamente interesante a tu audiencia. Tanto, que no
puedan resistirse a seguir leyendo. Puedes ensenarle algo que
sea util, darle consejos, explicarle algun concepto poco conocido
que sea importante, resolver algunas de las dudas mas ardientes
que tienen la mayoria de las personas en tu nicho... Tendras que
estrujarte un poco el cerebro y entender muy bien a tu audiencia /

avatar para contarles algo que les interese mucho.

o Utilizando un angulo negativo: hablando de los problemas mas
ardientes y tipicos de tu audiencia. De esta forma, conectaras con
ellos de forma inmediata porque se sentiran entendidos, “jJoder!
Eso es justo lo que me pasa a mi...” - se diran. Esto es muy
potente porque cuando una persona es capaz de describir el
problema que tienes de una forma mucho mas profunda y
detallada que tu mismo, automaticamente pensamos que esa
persona tiene la solucion al problema.

e Deseo: ayudales a visualizarse consiguiendo el resultado final que
quieren conseguir tus potenciales clientes. Hablales de beneficios y de
como lo que tienes va a ayudarles a solucionar sus problemas y
conseguir lo que mas desean. Aqui es donde les ofreces o que les vas a
regalar (guia gratis, masterclass...) y le explicas para qué les va a servir
concretamente.

e Accion: por ultimo, pero no menos importante, la “llamada a la accion”
(CTA). Diles a las personas EXACTAMENTE lo que tienen que hacer:
pincha ahora en este enlace y descargate tu copia gratis, entra en este
enlace y registrate a la formacion gratis...

o TRUCO AVANZADO: anade urgencia y/o escasez REALES para
hacer que la llamada a la accion sea mas potente. Ejemplo: antes
de que la pagina deje de estar disponible, antes de que se
terminen las plazas, 500 plazas limitadas, antes del 5 de febrero,
una vez se terminen las 200 plazas cerraremos la pagina...
(Recuerda: que siempre sea REAL).

Ademas, si explicas el PORQUE de que haya esa urgencia y/o
escasez, sera muchisimo mas efectivo. Asegurate de anadir un
motivo que tenga peso y sea convincente.

Ahora que ya sabes como escribir el texto, lo siguiente que tienes que saber
es: como de largo escribirlo. Para eso, es importante tener en cuenta las
siguientes recomendaciones:

o El texto largo (ya sea en foto o en video) SIEMPRE convierte mejor
que el texto corto, porque tienes mas tiempo para convencer a la
persona. (NOTA: siempre y cuando el texto sea bueno). No obstante, lo
que siempre recomiendo a mis alumnos es:
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o Cuanta menos experiencia tengas escribiendo textos: hazlo mas
corto (porque cuanto mas largo sea, mas probabilidades hay de
que tu texto sea aburrido o de que metas la pata).

o Cuanta mas experiencia tengas: puedes darte el lujo de que sea
mas largo.

e Caracteres: esto dependera de en qué plataforma quieras publicar tu
anuncio...

o Si quieres publicarlo en Facebook: escribe un cuerpo de entre
500 y 1.000 palabras (si es un anuncio en foto, el cuerpo tiene
mayor _importancia; asi que, si es mas largo y esta bien escrito,
convertira mejor).

o Si quieres publicarlo en Instagram: escribe un cuerpo de menos
de 2.200 caracteres (porque es el limite de la plataforma, mas de
esto no te dejara publicarlo en IG).

ANUNCIO EN VIDEO

1 anuncio = 10 introducciones + 1 cuerpo + 5 titulares

INTRODUCCION:

La introduccion del video son esos 5 a 15 primeros segundos y es la parte
mas importante del anuncio. Esto seria como “el titular” del video. Es el 80%
del resultado de tu video. Si fallas aqui, el resto de tu anuncio se ira a las
profundidades mas oscuras de Mordor y las personas no lo veran. Por eso es
tan importante que hagas MUCHAS pruebas, para ver qué es lo que mas

engancha a tu audiencia.

Para eso, haz 10 variaciones diferentes de la introduccion del video,
utilizando el Modelo Mental Introduccién Infalible que te he explicado en el
apartado anterior.

TRUCO AVANZADO: si todavia no sabes cual es el angulo mas efectivo para
tu negocio, haz que cada introduccion diga una cosa diferente. De esta
forma sabras cual es el tema / angulo que mas le interesa a tu audiencia.
Cuando lo sepas, puedes escribir todas las introducciones utilizando el mismo
angulo o tema para conseguir encontrar cual es la forma de decirlo que mejor
te funciona.

Ejemplo entrenador personal:

e Intro 1 (angulo pérdida de peso): Maria perdi6 5 Kg en 14 dias sin
hacer dieta gracias al nuevo “Método X”.
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e Intro 2 (mejorar salud): 5 habitos faciles que te permitiran mejorar tu
salud con tan solo 5 min al dia.

e Intro 3 (aumentar energia): El ejercicio numero 1 que muy pocas
personas conocen y que te permitira aumentar tu energia x4 de forma
natural.

e Intro 4 (alimentos prohibidos): En menos de 1 min voy a explicarte los
5 alimentos que estan destrozando tu metabolismo y te estan impidiendo
perder grasa.

e Intro 5 (como comer para perder peso): Perder peso es MUCHO mas
facil de lo que la gente piensa, solo necesitas seguir estos 4 pasos
infalibles...

CUERPO:

Utiliza la misma férmula que te he explicado en el anuncio en foto (AIDA).

e Longitud del video: como norma general, entre 1 y 2 min suele
funcionar bien. Aunque todo dependera de la experiencia que tengas
grabandote en video y escribiendo copywriting (ya sabes: menos
experiencia, mas corto; mas experiencia, mas largo).

e Caracteres cuerpo escrito: igual que en el anuncio en foto.

TITULARES:

Igual que te he explicado en el anuncio en foto.

TRUCO EDICION DE VIDEO PARA PRINCIPIANTES: si no tienes mucha
experiencia con la edicién de video, pero quieres lanzarte a grabar videos para
tus anuncios, un truco muy bueno para no volverte loco con los programas de
ediciéon es utilizar Canva video. Es un editor muy sencillo y muy util para hacer
este tipo de videos. Ademas, es gratis.
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Tabla resumen

FOTO ViDEO
¢Cuadl elijo? Dependera de tu experiencia con el video
Tamaio Cuadrado (1:1), 1080 x 1080 px
recomendado En video: muy recomendado tener buena calidad de audio

145 - 200 caracteres
Introduccién Utilizar Modelo Mental
Introduccion Infalible

5 - 15 primeros segundos del video
Utilizar MM Introduccion Infalible

Si se publica en Facebook
Titulo 79 - 82 caracteres
Utilizar mismos ingredientes Modelo Mental Introduccién Infalible

500 - 1000 palabras (para FB)
Cuerpo < 2.200 caracteres (para IG) 1 -2 min de longitud
Frases cortas, con punto y aparte

Cantidad por 5 fotos + 2 introducciones + 1 10 introducciones + 1 cuerpo + 5
anuncio nuevo cuerpo + 5 titulos titulos

¢, Cuantos anuncios lanzo?

Si estas empezando, siempre recomiendo a mis alumnos lanzar 2 anuncios
nuevos a la vez. Asi tendras muchas mas posibilidades de encontrar un
anuncio ganador que puedas escalar (mas adelante te explico como averiguar
esto). Dependiendo de tu experiencia o habilidades, pueden ser: los dos
anuncios en foto, los dos en video, o uno y uno.

El error catastréfico N°1 por el que a la gente no le funcionan
sus anuncios

Uno de los grandes problemas por los que a las personas no les funcionan los
anuncios es porque se empefian en ofrecer, decir o hablar de cosas que a
ELLOS les interesa o les parecen importantes; en vez de decir o hablar de lo
que AL MERCADQO le interesa. Y esto es un GRANDISIMO ERROR.

El secreto para hincharte a vender como churros es muy sencillo:

DALE A LA GENTE LO QUE QUIERE.
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Punto. Asi que, asegurate de que tu anuncio y tu regalo estan enfocados en
solucionar el problema numero uno de tu mercado, o en ayudarles a conseguir
el deseo numero uno. Ese que mas se repite dentro de tu nicho.

Y una de las mejores formas para averiguar qué quiere tu mercado es haciendo
pruebas con los titulares de los anuncios (para esto tendras que publicar tu
anuncio en Facebook) y con las introducciones del anuncio en video.

Quizas puede ser que estés pensando: “no, si yo ya conozco muy bien a mi
cliente ideal, no necesito hacer pruebas”. Bien. Mi experiencia me dice que la
mayoria de los duefos de negocios se llevan sorpresas, porque descubren que
lo que en realidad mas le interesa a su audiencia, NO es lo que pensaban en
un principio. Asi que asegurate de hacer pruebas, pruebas y mas pruebas...
¢te he dicho que tienes que hacer pruebas? Acuérdate. PRUEBAS.

“Es que no sé ni por donde empezar a escribir mi anuncio... se
me da muy mal escribir copywriting”

Si, lo sé. Escribir copy suele ser uno de los mayores granos en el culo de los
emprendedores. Aunque es el precio que tienes que pagar si tienes un

negocio. Aprender a escribir copywriting es una de las habilidades MAS

importantes que puedes aprender si tienes un negocio. Cuanto mayor sea tu
habilidad de escribir copy, mas clientes seras capaz de conseguir y mas dinero

ingresaras en tu cuenta bancaria. Asi de sencillo. El copywriting es una
habilidad y, como todas las habilidades, tienes que practicar para subir de
nivel.

No obstante, tengo una buena noticia para ti si no tienes mucha experiencia
todavia escribiendo copy...

NO necesitas ser un profesional o tener mucha experiencia escribiendo
copywriting para que tus anuncios funcionen.

;. Por qué? Muy sencillo. Porque lo importante no es COMO lo dices, sino
LO QUE DICES. Que sepas utilizar 857 estrategias persuasivas o sesgos
cognitivos diferentes, no te garantiza que tus anuncios funcionen. El secreto
esta en: decir lo que tienes que decir. En hablar de los problemas, suefios y
miedos MAS IMPORTANTES de tu mercado, esos que mas se repiten, porque
mas cantidad de personas tienen. Esas son las cosas que mas le interesan a tu
audiencia.

De hecho, hay muchos alumnos en nuestro programa de mentoria que NO
tenian ni idea de escribir copywriting, era su primer anuncio el que escribian
y han conseguido reventarlo en su mercado y posicionarse como los
numeros uno en cuestion de un puhado de meses. Todo gracias a escribir
un anuncio simple (en cuanto a nivel de copywriting), pero espectacular en
cuanto a efectividad, porque han dicho lo que tenian que decir y han sido
capaces de captar la atencion de las personas correctas y convertirlas en
clientes potenciales gracias a sus anuncios.
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TRUCO INFALIBLE: para evitar el “sindrome de la hoja en blanco” de los
escritores y poder escribir un buen anuncio sin tener NADA de experiencia, el
mejor consejo que te puedo dar es: MODELA. Conviértete en un “estudiante
de anuncios”. Adquiere el potente habito de guardarte y analizar los anuncios
que mas te llamen la atencion de forma natural (da igual que sean de tu
mercado o de otros temas). Si algo es capaz de llamarte la atencion, es porque
tiene algo que funciona. Créate una biblioteca de ejemplos y, ANTES de
escribir tu anuncio, revisa tu biblioteca para consequir que tu creatividad
empiece a fluir. De esta forma, te resultara MUCHISIMO mas facil escribir tus
anuncios y hacer que funcionen.

Ejemplos anuncios

Los siguientes anuncios estan publicados en Facebook, por eso el texto es
asi de largo. Si quieres publicar tus anuncios en Instagram, simplemente

tendrias que sequir el mismo estilo, pero hacerlos mas cortos (de menos de
2.200 caracteres en total).

EJEMPLO 1

Marcos Muiioz e X
S

Publicidad - @
Asi es como “se le hace cosquillas” a la facturacion de un negocio que
vende servicios o formaciones...

Y es la forma mas rapida, sencilla y rentable de conseguir TANTOS
clientes como seas capaz de manejar.
Muchos negocios se estancan aqui...... Ver mas

T i
WFACTURACIT)
Em MES |

OBIETIVO )

10Ca0e

L10A

g

WWW.EMPRENDEDORESALFA.ES

Coémo conseguir una “avalancha” de cli ideales de

Alto Valor todos los meses

O 422 164@ 294
dH Me gusta (Q comentar £> Compartir

Asi es como “se le hace cosquillas” a la facturacion de un negocio...
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Y es la forma mas rapida, simple y rentable de llenar tu calendario con 3 semanas de
antelacion.

Muchos negocios se estancan aqui.
Es normal.
Esto pasa porque falta UN ingrediente clave en la receta...

Lo que yo llamo: “el Santo Grial” de un negocio que vende servicios, cursos o
formaciones de Alto Valor.

(Es decir, que valen +1.000€ EN TOTAL... o 2k, 5k, 10k, etc.)
Ahora te explico cual es...
Antes, debes de entender algo FUNDAMENTAL.

Hacer crecer un negocio de servicios o formaciones de Alto Valor y multiplicar su
facturacion...

NUNCA es la consecuencia de “echar polvos magicos de hada” afiadir un poco de
“crucemos los dedos” mezclado con un poco de “esperemos y recemos para que esto
funcione”.

Nope.

Es la consecuencia de tener clientes nuevos de forma RECURRENTE mes a mes.
Porque los clientes son el oxigeno de un negocio.

Sin clientes, NO hay negocio.

Punto.

Asi que la pregunta correcta aqui es...

“¢,Como puedo conseguir mas clientes nuevos de Alto Valor para mi negocio de
servicios o formaciones de manera recurrente y rentable?”

iRING! jRING!
La pregunta del millon.
Saber de todo esta muy bien...

Facebook™ Ads

Webinars

Embudos de venta

Copywriting

Email marketing

Llamadas de ventas de Alto Valor
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Pero nada de esto sirve si no tienes un *SISTEMA* eficaz y bien engranado para
conseguir clientes de Alto Valor.

ESO es el “Santo Grial” de un negocio de servicios, cursos o formaciones Premium.
(Sobre todo si los precios son de 1k, 3k, 5k o +10k en total)

Es como si quisieras hacer un delicioso pastel de chocolate y tuvieses todos los
ingredientes...

Pero no supieras qué pasos exactos tienes que seguir para hacerlo, porque no tienes
la receta adecuada.

Porque da igual que tengas el mejor servicio o formacién del mundo...
Que salgan unicornios de colores o arcoiris de la boca de tus clientes...
O que seas un profesional E-S-P-E-C-T-A-C-U-L-A-R...

(Con mayusculas)

Porque si NO tienes una forma de conseguir clientes de calidad de manera
constante...

You lose ma’ frend.

Siento decirte que al negocio le quedan los dias contados.
Porque tarde o temprano llegara el dia en que digas...
“iHuevos! ; Es un pajaro? ;Es un avion?”

No.

Es tu competencia adelantandote por el carril izquierdo y llevandose a tus clientes al
huerto.

OoucCH!
Y sera demasiado tarde para reaccionar.

Después de haber estado en las trincheras asesorado a +427 negocios de forma
individual.

En +114 mercados y nichos diferentes.

Y haber invertido +41.109,05 en formaciones de todo tipo.

Me encuentro en una posicién Unica para saber qué es lo que Si funciona.
Y lo que NO funciona.

Porque tengo los conocimientos y la experiencia.
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(No como el resto de “vende humos” que hay por ahi sueltos en internet que son
chimpancés con teclado)

Por eso mismo, me gustaria darte algo muy, MUY especial y exclusivo...
Algo nuevo y diferente a TODO lo que has visto o escuchado hasta ahora.
(Porque yo también estoy harto de los recolados... del “mas de lo mismo”)

Algo que puede transformar la direccion de tu negocio de forma RADICAL. Sin
exagerar.

Con lo que vas a poder pegar un pufietazo encima de la mesa y romper ese
estancamiento de una vez por todas.

Para que puedas pisar el acelerador a fondo de tu negocio de servicios o formaciones
de Alto Valor...

Y escalarlo de la forma mas rapida y rentable que existe hoy en dia.

Algo con lo que vas a poder llegar a las personas correctas y atraerlas a tu negocio
como la miel a las abejas.

Para poder multiplicar la facturacion x2, x3, x5 o incluso x10 en tiempo récord.

Si tienes un negocio en el que vendes servicios, cursos o formaciones premium de
mas de 1.000 pavos en total...

Entonces, esto es perfecto para ti.
Como anillo al dedo.

Te he resumido en un mismo sitio cuales son los 12 pasos de nuestro revolucionario
sistema unico de captacion de clientes.

Con el que estamos multiplicando la facturacién de nuestros alumnos x10 en tan solo
45 dias.

(Enserio)

Si, yalo sé.

Puede que esto parezca imposible...

Pero no hace falta que me creas ahora mismo.
Nuestros resultados hablan por si solos.
Compruébalo con tus propios ojos.

Pincha ahora en este enlace y descargate una copia GRATIS de nuestra nueva guia
exclusiva antes de que la pagina deje de estar disponible...

https://www.emprendedoresalfa.es/regalazo
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EJEMPLO 2

Crianza Feliz y Consciente . X
Publicidad - @

4 ATENCION: mamés y papas i
Si quieres mejorar la relacion con tus hijos...

Pero ante los conflictos, peleas o rabietas tu Unico recurso es acabar
gritando, amenazando o castigando....... Ver mas

CRIANZAFELIZYCONSCIENTE.COM
Como conseguir que tu hijo te haga caso sin necesidad de

gritar
OO 1435 54@ 8214
Eb Me gusta Q Comentar /> Compartir

B8 ATENCION: mamas y papas k&
Si quieres mejorar la relacion con tus hijos...

Pero ante los conflictos, peleas o rabietas tu Unico recurso es acabar gritando,
amenazando o castigando....

No lo vas a conseguir.

(Te lo adelanto)

Asi de rotundo.

9 de cada 10 madres y padres nos dicen lo mismo:

“Tengo que repetir mil veces las cosas para conseguir que mis hijos me escuchen y
me hagan caso...

... PERO hasta que no grito o amenazo, los nifios no se mueven”.
Y lo peor no es eso...
Lo peor es el sentimiento de culpabilidad, frustracién e impotencia que todo esto

genera.
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Culpabilidad por gritar...

Frustracion porque quieres hacerlo de otra manera, pero no sabes cémo.

O porque todo lo que has intentado, ha sido como hablarle a una pared...
Impotencia porque cada vez, sientes que te alejas mas y mas de tus hijos...
® Aqui hay una cosa muy clara:

Somos madres y padres del siglo XXI, pero seguimos utilizando técnicas del siglo
pasado.

¢,Coémo es posible?

¢r Algunas mamas y papas piensan que educar con castigos, amenazas o chantajes
es la unica forma efectiva de educar.

¢r Otros, porque asi se ha hecho toda la vida y no es necesario cambiar.

< Y muchos otros, porque si no, temen que sus hijos acaben subiéndose a la chepa o
convirtiéndose en nifios tiranos.

Todos se equivocan.

Hacer esto solo lleva a mas conflictos.

Seamos sinceros...

Gritar y castigar NO funciona.

(No lo decimos sélo nosotros, sino infinidad de estudios cientificos)
Ademas, si funcionara, no tendriamos que seguir haciéndolo.

El problema de seguir asi, es que llegara un momento en que la relacion con tus hijos
estara tan dafiada...

Que dificilmente sentiran que pueden contar contigo y confiar en ti.
Y te aseguro que ese momento llegara.

(Sobre todo en la adolescencia)

Entonces...

¢ Por qué hay tantas mamas y papas que siguen educando de esa forma, si saben que
eso daia la relacion con tus hijos? &)

¢Y ademas saben que todo eso no funciona?

emprendedoresalfa.es 43


https://emprendedoresalfa.es

Emprendedores

Facil.
Porque TODAVIA no saben qué otra cosa hacer.
Hoy en dia la gente piensa que:
Sdlo si gritas, tus hijos obedecen.
Sélo si amenazas, tus hijos obedecen.
Solo si castigas, tus hijos obedecen.
Vamos a darle la vuelta a esto...

El motivo N° 1 por el que seguimos recurriendo a esas técnicas que tan mal nos hacen
sentir es...

\w & s (redoble de tambores)

Porque nos tomamos las cosas como algo personal, y desconocemos totalmente el
*porqué*® del comportamiento de nuestros hijos.

Buscamos sélo obediencia.

Y con gritos o castigos no lo vas a conseguir #5.

Una cosa esta clara...

Las reglas del juego han cambiado.

Nos ha tocado vivir tiempos dificiles, llenos de incertidumbre...
(Sobre todo para los nifnos)

Ni la sociedad de ahora es como la de antes, ni los nifios de ahora son como los nifos
de antes.

Asi que nos toca desaprender.
Y aprender de nuevo a ser madres y padres.

& La buena noticia es que estas a tiempo de reaccionar y empezar a hacer las cosas
de otra manera...

Antes de que tus hijos crezcan mas y sea mucho mas dificil...
(Y si no, piensa en la adolescencia -arrrrgggghhh-)

Y si, da igual la edad que tienen tus peques ahora mismo.
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AHORA es el mejor momento para cambiar.

Déjame que te haga una pregunta, y quiero que contestes con total sinceridad...
¢, Qué es lo que REALMENTE quieres para tus hijos?

En realidad, todos queremos lo mismo.

Que nuestros hijos sean FELICES.

Sin embargo, buscamos que los nifios se porten bien.

Haciéndoles cosas que jamas permitiriamos que nos hicieran a nosotros.

(Creo que a nadie le gusta que le castiguen, amenacen o le griten)
Incongruente...

El 80% de los resultados que consigas en la crianza de tus hijos sera lo que ensefies a
través de tu ejemplo.

Solo el 20% de los resultados son técnicas y estrategias educativas.

Es decir, que si solo buscas varitas magicas o formulas magistrales que hagan que tu
hijo obedezca sin rechistar...

Lamento decirte que vas por el camino equivocado.
Sin embargo...
Hay UNA alternativa a todo esto.

Una alternativa efectiva que miles de familias, y cada vez mas, estan ya aplicando en
sus hogares.

¢r Con la que han conseguido que sus hijos colaboren sin necesidad de gritar o
castigar

¢ Con la que han mejorado el clima familiar, pasando de estar tensos y simplemente
esperando el conflicto, a un ambiente respetuoso para todos

¢r Con la que han recuperado la conexién con sus hijos

¢r Con la que tienen la SEGURIDAD de estar haciendo las cosas bien
Si, requiere esfuerzo...

Y compromiso...

jComo todas las cosas importantes de la vida!
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Pero creo que pocas cosas son TAN importantes como nuestros hijos &

Precisamente por eso, hemos preparado un desafio intensivo de 4 dias GRATIS en el
que tienes que participar si quieres empezar a ver resultados diferentes.

Si quieres que cambie lo que tienes ahora en casa con tus hijos e hijas.
Un desafio en el que trabajaremos tu mentalidad...

Y te daremos recursos para que puedas empezar desde YA a educar a tus hijos sin
gritos, amenazas ni castigos...

... 'y sin dejar que hagan lo que quieran.
Aqui tienes un pequefio aperitivo de lo que vas a descubrir:
Los obstaculos que te estan impidiendo educar con paciencia.

Entender qué hay detras del mal comportamiento, y aprender a redirigirlo hacia
conductas adecuadas.

Transformar los momentos de conflicto en momentos de aprendizaje y conexion.

Descubrir por qué estas constantemente enfadada y con falta de paciencia, y como
solucionarlo.

Alternativas eficaces al castigo, amenazas y premios.
Y mucho, mucho mas...

Y si, es 100% GRATIS.

La mala noticia es...

Que las plazas son limitadas.

Asi que... jdeja de pensartelo y apuntate AHORA!

Solo tienes que pinchar en este enlace y reservar tu plaza gratis antes de que se
terminen (porque estan volando)...

*e s

[URL pag. registro]

TAREAS

e Elige en qué formato vas a crear tus anuncios dependiendo de tu
experiencia (foto o video)
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e Dependiendo de lo que hayas elegido, asegurate de entender qué
elementos tienes que crear, qué cantidad y como tienes que crearlos

e Después, crea tus anuncios

e Configura los anuncios dentro de los Conjuntos de anuncios y publica
tus campanas. jEmpieza la fiesta!

e Si todavia sigues teniendo dudas a la hora de escribir un anuncio
infalible, puedes ver una de nuestras potentes formaciones gratis que
tenemos en nuestro canal de YouTube. Pincha aqui para ver la

formacion gratis >

¢, Como escribo mis anuncios de retargeting?

El retargeting es una estrategia MUY potente que consiste en ensenarle
anuncios a las personas que ya te conocen (han visto alguno de tus
anuncios, han visitado tu pagina web, te siguen en redes sociales o incluso ya
son clientes tuyos).

Uno de los errores mas tipicos que cometen la gran mayoria de las personas a
la hora de hacer publicidad es: enseiarle el mismo anuncio una y otra vez a
la misma persona.

Si una persona ha visto tu anuncio y no ha hecho la accién que tu le pedias, es
porque no le interesa. Asi que, lo mas practico y efectivo es ensenarle otros
anuncios.

Y esto se puede hacer de 2 formas:

1. Ensefandole mas anuncios que sean diferentes y hablen de otras
cosas (tocando otros angulos o temas distintos al del anuncio que ya
han visto).

2. (Mi favorito y el mas efectivo) Ensefiandole testimonios y pruebas de
que lo que haces funciona. En especial, funcionan muy bien los
testimonios en video. Ensénale un desfile de personas diferentes que
hablen de como tu les has ayudado a solucionar sus problemas y a
consequir el resultado que tu les prometias. Como es légico y normal,
para esto vas a necesitar testimonios en video, si todavia no tienes... es
el momento perfecto para empezar a recopilarlos.
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Como pedir un buen testimonio (en video o escrito)

Para evitar que tus testimonios sean “testimonios politicos” (como nosotros le
llamamos), esos que hablan, hablan y hablan... pero no dicen nada importante;
te recomiendo utilizar la siguiente formula infalible:

ANTES > DURANTE > DESPUES

Estas son las 3 etapas que deberia ensefiar un buen testimonio para que sea
efectivo y que cuando las personas lo vean, se sientan identificadas con el
mensaje y conecten de forma emocional.

e Antes: ;qué problemas tenian las personas ANTES de trabajar contigo?
¢, Coémo se sentian en ese momento?

e Durante: ;como ha sido la experiencia de trabajar contigo? ¢ Qué es lo
que mas les ha gustado de tu servicio o formacion? ¢ Por qué decidieron
trabajar contigo?

e Después: ;qué resultados concretos y especificos han conseguido
gracias a tu servicio o formacidén? (Cuanto mas impactantes sean, mejor)

Enviales estas preguntas para ayudarles a crear su testimonio de forma facil
y sencilla, asi les facilitaras la vida al maximo (te lo agradeceran). De esta
forma podran contestar libremente, pero de una forma efectiva.

Pincha aqui para ver el ejemplo de un testimonio perfecto >>

TAREAS

e Haz una recopilaciéon de testimonios, resultados y capturas de pantalla
de tus clientes

e Si no tienes suficientes testimonios 0 no son muy buenos, pideles mas a
tus clientes utilizando la formula que te explicamos (si ya tienes, pero
son “testimonios politicos”, pideles que te lo actualicen respondiendo a
las preguntas que les envies)

¢ Como puedo evitar que me rechacen Ilos
anuncios, me inhabiliten una cuenta o tenga
problemas con Meta?

Si estds en el mercado de la salud o el dinero, tienes que tener mucho

cuidado a la hora de escribir tus anuncios, porque son mercados delicados. Es
de vital importancia que tus anuncios cumplan con las Politicas de publicidad
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de Meta (buscalo en Google y las encontraras). Asi que tendras que invertir tu
tiempo en leerlas y entenderlas a la perfecciéon (no un poquito).

Y si, lo sé. Esta probablemente sea la parte menos sexy y mas aburrida de
hacer anuncios en Meta... pero es de las mas importantes. Porque si te las
pasas por el arco del triunfo, tarde o temprano el tito Mark Zuckerberg te
encontrara y desatara toda su furia sobre ti (y créeme que esto no es NADA
agradable). Personalmente, me han inhabilitado 5 perfiles personales de Meta,
he tenido que empezar cinco veces desde cero y puedo ASEGURARTE que
ha sido una completa locura de desesperacion e impotencia.

Pero una vez entiendes y dominas las reglas del juego de Meta, esto te da una
ventaja competitiva sobre tus competidores que no tiene precio. Porque
mientras ellos se tienen que ir de plataforma, tu puedes navegar los mares de
Meta tranquilamente y captando clientes como un auténtico loco. Con lo cual,
merece MUCHO la pena pagar el precio de entender las reglas del juego.

En nuestro programa de mentoria profundizamos mucho mas sobre este tema
y te enseno todos los trucos y consejos para evitar tener problemas de este
estilo. En este mini libro no voy a profundizar mas porque es un tema bastante
amplio y complejo sobre el que podria hacer otro mini libro entero. Asi que, de
momento, quédate con que es CRUCIAL que cumplas con las politicas de
Meta. Por lo que deberas leértelas y entenderlas a la perfeccion.

Como hacer un “proceso de calentamiento”

Si la Cuenta publicitaria que vas a utilizar o los Anuncios que vas a lanzar son
nuevos (es decir, nunca antes has utilizado la cuenta o los anuncios), siempre
recomendamos seguir un pequeio proceso de “calentamiento” para evitar
que te inhabiliten la Cuenta publicitaria o tengas problemas mas graves con
Meta. Porque te adelanto que esta gente no se anda con tonterias.

Para eso, sigue este paso a paso:

1. Publica UN solo Conjunto de anuncios con solo UNA de las variaciones
de cada Anuncio dentro. (Ejemplo: si tienes dos anuncios, elige una
combinacion del Anuncio 1y otra combinacion del Anuncio 2, y publica
solo UNA variacion de cada Anuncio. En este caso, tendrias un Conjunto
de anuncios con dos Anuncios dentro)

a. Si te aprueban los anuncios y todo va bien: déjalo correr
durante 24 h.

b. Si te rechazan algun anuncio: desactiva ese Anuncio y analiza
el texto y las Politicas de publicidad de Meta para ver qué puedes
estar haciendo mal. Corrige un poco el texto, crea otro Conjunto
de anuncios nuevo y vuelve a lanzarlo hasta conseguir que te lo
aprueben a la primera.
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Si pasadas 24 h no has tenido ningun problema: crea un nuevo Conjunto
de anuncios con las variaciones del Anuncio que quieras probar. (Por
ejemplo: las 5 fotos de cada Anuncio. En este caso, si tienes 2 anuncios
y 5 fotos de cada anuncio, en total tendrias 10 Anuncios dentro del
nuevo Conjunto de anuncios). Si te rechazasen algun anuncio, haz lo
mismo que en el paso anterior.

Deja funcionar este Conjunto de anuncios durante dos dias: si todo va
bien y no tienes ningun problema, ya puedes escalar tus campafias y
publicar los Conjuntos de anuncios que necesites

Esta pequena estrategia de seguridad puede ahorrarte MUCHOS dolores de
cabeza y tener problemas serios con Meta.

TAREAS

Busca las Politicas de publicidad de Meta en Google y léelas. Asegurate
de entenderlas, sobre todo, las que sean mas relevantes para tu
negocio.

Si es la primera vez que publicas unos anuncios (o utilizas una Cuenta
publicitaria para hacer publicidad) haz un “proceso de calentamiento”
para evitar tener problemas gordos con Meta.
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COMO ESCALAR TUS CAMPANAS

¢ Como sé si mis anuncios estan funcionando
bien o no?

En esta parte de este potente mini libro Unico vamos a ponernos un poco mas
técnicos y vas a aprender a analizar e interpretar los numeros, porque para
saber si tus campanas y/o anuncios funcionan o no, tienes que aprender a
interpretar las métricas. Es imprescindible.

Para eso, lo primero que ensefiamos a nuestros alumnos es a personalizar las
columnas del Administrador de anuncios de Meta con las métricas correctas.
De esta forma, podras ver como funcionan tus campanas de un simple
vistazo.

Estas son las métricas mas importantes que debes analizar y configurar en
este mismo orden dentro de tu Administrador de anuncios:

Entrega

Presupuesto

Importe gastado

Llamadas

Coste por Llamada

Resultados

Coste por resultado

Clics salientes

CPC (Coste Por Clic en el enlace)
CTR saliente (porcentaje de clics)
CPM (Coste Por Mil impresiones)
Frecuencia

Varios comentarios importantes para que entiendas bien estas métricas:

e Llamadas: es una Conversion personalizada y hace referencia a las
personas que estan interesadas en lo que haces y que han reservado
una llamada contigo (lo cual, siempre tiene que ser el objetivo final de
tus campanas si vendes servicios o formaciones de “alto valor” o High
Ticket).

o Para configurar esta Conversion personalizada tienes que crearla
con las personas que hayan visitado la URL de tu pagina de
gracias (la que ensefias después de reservar una llamada
contigo).

e Resultados: la cantidad de personas que se han descargado tu regalo
gratis o se han apuntado a tu masterclass (clientes potenciales o leads).
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La métrica clave para saber si tus anuncios funcionan o no

Una vez tengas configurado de forma correcta las columnas de tu
Administrador de anuncios, ahora si puedes echarle un ojo a las métricas. Para
saber si tu anuncio funciona o no, la métrica mas importante en la que te tienes
que fijar es en el CTR saliente (porcentaje de clics):

e Si el CTR saliente es menor de 1%: quiere decir que tu anuncio NO
funciona bien. En este caso puedes hacer varias cosas:

o Probar diferentes audiencias para ver si aumenta el %

o Probar diferentes variaciones del anuncio (introducciones,
imagenes, titulos...)

o Si ya has probado esto y no has conseguido aumentarlo a +1%,
quiere decir que tu anuncio no funciona, tienes que descartarlo y
crear uno nuevo. Este es el juego de la publicidad. No siempre se
acierta y no pasa nada. Conforme vayas cogiendo experiencia a
la hora de escribir tus anuncios y conozcas mejor al perfil de
persona que quieres atraer a tu negocio, crearas anuncios cada
vez mas efectivos.

e Si el CTR saliente es mayor de 1%: quiere decir que tu anuncio cumple
su funcion. Cuanto mayor sea esta métrica, mejor, porque mas
personas entraran a tu pagina web (por lo tanto, mas probabilidades hay
de convertirlos en Jleads y mas rentables seran tus campafnas
publicitarias).

o Haz pruebas con las audiencias y las variaciones de tu anuncio
para tratar de aumentar esta métrica al maximo.

TAREAS

e Personaliza las columnas del Administrador de anuncios para que
puedas interpretar los datos en cuestion de segundos.

e Entiende la importancia del CTR saliente.

¢ Como encuentro los “anuncios ganadores”?

Una vez lances tus anuncios y empieces a hacer pruebas, este es el proceso y
los consejos que recomendamos seguir a nuestros alumnos:

e Probar los anuncios en al menos 3 conjuntos de anuncios diferentes:

para ver que l|a_tendencia se mantiene con diferentes audiencias
(personalmente, me gusta probar con una Audiencia similar al 1%, 5% y
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10%). Es decir, configura 3 conjuntos de anuncios (cada uno con una
audiencia diferente) pero con [os mismos anuncios dentro.

e Dejar correr los anuncios el tiempo suficiente para que haya una
cantidad suficiente de datos que te permita ver una tendencia clara
sobre qué anuncio esta funcionando mejor que el otro.

e Realiza el siguiente paso a paso para encontrar el anuncio ganador:

1. Selecciona los Conjuntos de anuncios en los que estas haciendo
las pruebas

2. Pincha en la pestafia Anuncios para visualizar todos los anuncios
que hay en esos Conjuntos de anuncios

3. Pincha en la columna Resultados para ordenar los datos y que
aparezcan los que tienen mas resultados primero

4. Mira qué anuncio tiene el menor CPL y mayor cantidad de
Resultados. Ese suele ser el ganador. Si tienes dudas, analiza
mas meétricas y comparalas entre los posibles anuncios
ganadores:

m Presupuesto: ja qué anuncio ha destinado Meta mas
recursos?

m CTR saliente: jcual es mayor?
m CPM: ;cuél es menor?

m (Si es posible) Numero de llamadas reservadas: iqué
anuncio ha conseguido mas llamadas?

m (Si es posible) Coste por llamada: ¢cual es mas
econémico?

A veces, pude ser que haya varios anuncios que te generen resultados muy
parecidos, eso es bueno (siempre y cuando los resultados de ambos sean
positivos). Esto quiere decir que es posible que tengas dos (0 mas) anuncios
ganadores. En este caso, escala tus camparias con las variaciones ganadoras
y sigue haciendo mas pruebas entre estas variaciones para encontrar cual
es la que mejores resultados te produce.

EJEMPLO REAL:

emprendedoresalfa.es 53


https://emprendedoresalfa.es

Emprendedores

[ campafias @ Anuncios
L] # E ATestaAB B O T & © Ver configuracion @ Ml Columnas: Personalizada v "E Desglose » I Informes v & Exportar v

Importe © Resultados _ Coste por CTR saliente
Actva  Anuncio fourid °? Costeps Clics salient e clcs) Frecuenci a
@ = A20-intro0-Titulo 1- Cuerpo 0.2-Foto 2 6113€ T 156 039¢€ 270% 1056 € 140
— Leats
=1
[} A20-Intr0 0-Titulo 1 - Cuerpo 0.2 -Foto 2 499a€ an 16 043¢ 266% 1146 € 126
il Leads
[} A20-Intro 0-Titulo 1 - Cuerpo 0.2-Foto 1 3196 € n@ 53 060¢€ 1.29% 776€ 127
() H A20-Intro 0-Titulo 1 - Cuerpo 0.2 -Video 8500 € 108 56 152€ 117% 777€ 177
[ ) A20-Itro 0 - Titulo 1 - Cuerpo 0.2 -Foto 8 180€ 2m 3 060€ 1.70% 1023€ 135
Leads
[ ) A20-ntro 0-Titulo 1 - Cuerpo 0.2 -Foto 1 692€ 1w 10 069¢€ 086% 598€ 117
() m A20-Intro 0-Titulo 1 - Cuerpo 0.2 -Foto 7 043¢ 581¢€ 137
[ ) A20-ntro 0-Titulo 1 - Cuerpo 0.2 - Video 000€
Leads
[ ) i A20- 1010 0-Titulo 1 - Cuerpo 0.2-Foto 6 001 € - 083€ 150
® | [ o0 o Cumpo2-Fatas 007€ 368€ 106
/] Leads
[ . A20-Intro 0-Titulo 1 - Cuerpo 0.2 - Foto 8 021€ - 7.78€ 129
[} | A-20-Intro 0 -Titulo 1 - Cuerpo 02-Foto § 003 € - 214¢€ 117
S |
[ ) ﬂ A20-Intro 0-Titulo 1 - Cuerpo 0.2-Foto 3 one 1 one 667% 733¢€ 115
[ ) is A20- Intro 0-Titulo 1 - Cuerpo 0.2 Foto 6 030€ - 566 € 147
[ H A20-1ntro 0-Titulo 1 - Cuerpo 0.2 - Video 01€ - - - - - 1000€ 110
e D A l01- Cuerpo 02-Foto 5 211¢€ - - 4 053¢ 1.58% 834¢€ 109
Resultados de 19 anuncios 24051 € 961 25160 400 060€ 191% 148€ 193
Gasto toal Leacs Por Leads ot Por accén mpresiones | P delc

En este caso, se hizo una prueba para ver cual era la foto ganadora. Si
analizas las métricas, el que mas Resultados ha generado y el que mejor Coste
por resultado tiene, ha sido la Foto 2. Ademas, por duplicado, porque los dos
anuncios con mejores resultados han sido con la Foto 2.

La Foto 8 ha generado un mejor CPL, pero solo ha sido en un anuncio y hay
muy pocos resultados como para que sea una métrica fiable (en concreto, solo
2 resultados).

Ademas, la Foto 2 tiene un CTR saliente mucho mayor que el resto de fotos y
un CPC menor que el resto. Con lo cual, esto situa a la Foto 2 como la
ganadora por goleada de esta prueba. Esto es lo que se considera un

“anuncio ganador” porque supera al resto de pruebas por mucha diferencia, asi

que esto lo corona como el candidato perfecto para escalar esta campana.

¢ Qué hago cuando ya he encontrado los anuncios ganadores?

Cuando ya hayas probado todas las combinaciones posibles que tenias de tu
anuncio y encuentres una combinacion ganadora (foto, introduccién, titulo...),
entonces puedes escalar tus campafas y probar diferentes audiencias. Para
eso, crea diferentes Conjuntos de anuncios, tantos como tu presupuesto diario
te permita.

Después de un periodo suficiente de tiempo que te permita tener una cantidad
de datos sustanciales como para ver qué Conjunto de anuncios te genera el
mejor resultado (menor CPL), puedes empezar a optimizar tus audiencias. Si
hay audiencias que han dejado de funcionarte o los resultados no son muy
buenos, crea nuevos Conjuntos de anuncios con nuevas audiencias.

emprendedoresalfa.es 54


https://emprendedoresalfa.es

Emprendedores

Recomendaciones generales importantes

Frecuencia: analiza las métricas de tus campafas como minimo 1 vez a
la_semana. Si es conveniente, optimiza tus campanas. En cambio, si tu
presupuesto diario es alto, es posible que debas reducir la frecuencia y
revisar tus campanas cada 1-3 dias (todo dependera de lo rapido que
consigas los resultados).

Analiza las métricas a nivel semanal: si comparas las métricas de un
dia con otro, los resultados pueden variar mucho y puedes cometer el
error de tomar malas decisiones. Para evitar esto, es mejor que
compares las métricas de forma semanal. Analiza la tendencia de los
resultados. Si durante 3 semanas consecutivas ves que el CPL esta
subiendo considerablemente o los resultados bajan considerablemente,
es posible que tu anuncio se esté fatigando. Presta atencion a estos
detalles para optimizar tus campanas a tiempo y evitar perder dinero.

Espera entre 1 y 2 semanas para tocar tus campanas: dependiendo
de tu presupuesto diario, a veces necesitas varios dias o incluso +1
semana para que tus campafas empiecen a generar buenos resultados.
No cometas el error de parar tus campanas a los 2 o 3 dias de haberlas
lanzado. Dale un poco de tiempo y espera a que salgan de la fase de
aprendizaje, como minimo.

Analiza la calidad de tus llamadas: ve mas alla de los numeros vy
analiza la calidad de tus llamadas. Si |la mayoria de las personas con las
que hablas no son buenos candidatos para lo que haces, es muy posible
de que el texto de tu anuncio no sea el correcto (porque no esta
resonando con las personas adecuadas). Asi que, aunque los numeros
sean buenos, quizas necesites hacer anuncios nuevos, mas enfocados
en el perfil de persona que quieres atraer.

Una vez que un Conjunto de anuncios esta publicado, no lo edites:
este es un error que cometen mucho los principiantes y que destroza los
resultados de las campafias. Si editas un Conjunto de anuncios (0 un
anuncio) cuando esta en funcionamiento, lo que vas a hacer va a ser
confundir al pixel de Meta y esto puede ser catastrofico. En vez de eso,
si quieres hacer cambios (en las audiencias, en el copy de tu anuncio o
donde sea): duplica el Conjunto de anuncios, haz los cambios que
necesites y vuelve a publicarlo como nuevo.

2 formas de escalar tus campanas: cuando quieras escalar tus
campanas e invertir mas dinero en publicidad para conseguir mas
clientes puedes hacerlo de dos maneras:

o De forma vertical: aumentando el presupuesto diario de las
Campanas o Conjuntos de anuncios que ya tienes funcionando
(editandolo directamente). Si haces esto, modifica el presupuesto
un maximo de un 25% del presupuesto actual por dia. Esta
opcion suele ser mas adecuada cuando haces pequenas
variaciones de presupuesto o variaciones progresivas.
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NOTA: hace unos afos, hacer esto era impensable, porque si
editabas el prespuesto de la Campafia o del Conjunto de
anuncios directamente, esto afectaba a la entregabilidad de tus
anuncios y bajaba la efectividad (dicho de otra forma, tus
resultados se iban a la p*uta mierda). Hoy en dia, puedes editar el
presupuesto directamente sin problemas, siempre y cuando NO
modifiques +25% el presupuesto por dia.

o De forma horizontal: creando mas Conjuntos de anuncios con
diferentes audiencias. Esta opcién es mas adecuada cuando vas
a escalar de forma mas agresiva o tu presupuesto publicitario es
bastante grande.

EJEMPLO: en vez de utilizar del 0-1%, 0-5% y 0-10% de tus
Audiencias similares (3 audiencias por cada audiencia similar -
tendrias 3 Conjuntos de anuncios), puedes utilizar todos los % de
similitud de cada Audiencia similar que tengas disponibles (te
saldrian 10 audiencias en total, y si pones una audiencia en cada
Conjunto de anuncios, tendrias 10 Conjuntos de anuncios).

También puedes escalar utilizando las mismas audiencias, pero
creando anuncios nuevos. Otra opcion mas seria: crear mas
Conjuntos de anuncios con audiencias basadas en intereses o
comportamientos, por ejemplo.

TAREAS

e Cuando tengas suficientes datos, analiza tus campanas para ver como
estan funcionando.

e Encuentra los Anuncios ganadores.

e Si es posible, optimiza tus campanas y/o sigue haciendo pruebas en
tus anuncios.

e Sigue las Recomendaciones generales importantes para asegurarte
de que NO cometes ninguna cagada importante que pueda hacerte
perder dinero.

e Escala tus campanas.

¢ Cuanto tengo que invertir en publicidad?

La respuesta correcta seria: todo lo que puedas. (Vacia tu cuenta bancaria
entera, si es necesario).
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En realidad, la pregunta correcta que debes hacerte es: ¢cuanto quieres
facturar a final de mes o a final de ano?

Para averiguar tu inversion en publicidad, realiza los siguientes pasos:

1. Calcula cuanto quieres facturar de forma mensual con tu negocio

2. Averigua cual es el beneficio de cada servicio o formacién que
vendes: para ello, tienes que calcular o que te cuesta entregar solo UN
servicio (en este gasto solo tienes que tener en cuenta los gastos
relacionados para entregar el servicio, no todos los gastos fijos de tu
negocio estilo: local, luz, teléfono...). Ejemplo:

a. Si tu formacion vale 2.000 € y por cada formacion que vendes
tienes gastos de material (estilo libretas, cuadernillos...) de 100 €.
Y ademas, pagas un usuario de algun programa informatico que
son 15 €. Entonces, el beneficio final por CADA formacion que
vendas seria:

2.000 - (100 € + 15€) =1.850 €

3. Calcula tu CAC maximo: esta es la métrica estrella, el Coste de
Adquisicion por Cliente, es decir, el maximo que te puedes permitir
invertir en publicidad para poder conseguir UN cliente.

Segun los grandes estadistas matematicos especializados en negocios,
dicen que el objetivo de tus campainas publicitarias debe ser siempre
conseguir un ROl de 1:3 (lo que significa que: por cada 1 € que
inviertas en publicidad, te metas al bolsillo 3 €). Esto quiere decir, que tu
negocio crece de forma saludable. Asi que, para poder calcular un ROI
de 1:3, lo unico que tienes que hacer es: dividir entre 3 el beneficio de
tu servicio o formacion.

e Situ CAC es menor de 1:3 = esto quiere decir que hay algo en
tus anuncios o en tu sistema de captacion de clientes que no esta
funcionando bien. O quizds sea porque estas escalando
demasiado agresivo y estas invirtiendo demasiado en publicidad.

e Si tu CAC es mayor de 1:3 = esto quiere decir que tienes luz
verde para escalar tus campanas e invertir mas dinero en
publicidad, porque tus anuncios y tu sistema de captacion de
clientes estan funcionando muy bien.

EJEMPLO PRACTICO:

Supongamos que quieres facturar 10.000 € al mes y vendes un servicio o
formacion que vale 2.000 € en total (si es un servicio, calcula cuanto dinero
terminas cobrando de media a tus clientes. En este caso, imaginate que fuese

un servicio en el que cobras 250 € durante 8 meses, en total serian 2.000 €).

Supongamos que el beneficio es de 1.500 €, entonces el calculo quedaria asi:
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1.500 €/ 3 = 500 € de CAC maximo

Esto quiere decir que el maximo de dinero que puedes permitirte invertir para
conseguir UN cliente o venta es de 500 €. OJO: esto no significa que tengas
que invertir 500 € de forma “obligatoria”. No. Este es el margen maximo que
tienes para conseguir un nuevo cliente. El limite.

Si conseguir un cliente te cuesta mas de 500 €, por ejemplo, 600 €. Esto quiere
decir que hay algo en tus camparias o en tu sistema de captacion de clientes
que esta fallando y tienes que arreglarlo si quieres escalar tus campanas (si no
quieres perder dinero, claro).

Si, en cambio, conseguir una venta te cuesta 200 € (por ejemplo), eso quiere
decir que tienes margen de sobra para poder invertir mas en publicidad y
escalar tus campanas.

Con lo cual, si quieres facturar 10.000 € al mes y vendes una formacion de
2.000 €, tienes que calcular el numero de ventas o clientes que
necesitarias. En este caso:

10.000 €/ 2.000 € = 5 clientes o ventas

Ahora, multiplica el numero de clientes que necesitas para poder conseguir la
facturacion mensual que quieres por tu CAC maximo:

5 clientes o ventas x 500 € de CAC maximo = 2.500 €

Esta seria la cantidad maxima que deberias invertir en publicidad.

Si inviertes 1.000 € y facturas 10.000 € o consigues 5 clientes, eso seria genial,
quiere decir que tus campafas publicitarias y/o tu sistema de captacion de
clientes funcionan muy bien (porque esta por debajo de los 2.500 € de CAC
max.). Luz verde para escalar tus campanas e invertir mas dinero en
publicidad.

En cambio, si inviertes 3.000 € y consigues 5 clientes... estarias por encima
de tu CAC maximo y eso quiere decir que hay algo en tus campanas
publicitarias o en tu sistema de captacién de clientes que no esta funcionando
del todo bien y tienes que arreglar.

NOTA: si después de esto sigues teniendo dudas, puedes ver un ejemplo
practico en video de este calculo en nuestro canal de YouTube. Pincha aqui
para ver el video >
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“Ufff... pero es que esto es mucho dinero para mi ahora mismo,
no puedo invertir tanto en publicidad”

No hay problema. En este caso, haz una escalera de inversién y divide tu
objetivo final en varios meses, marcandote objetivos un poco mas pequenos.

EJEMPLO:

Si quisieras facturar 10.000 €, pero solo tienes 1.000 € al mes para invertir en
publicidad, empieza por ahi y ves escalando mes a mes.

Retomando los datos del ejemplo anterior, si solo puedes invertir 1.000 € al
mes en publicidad, podrias hacer lo siguiente:

e Objetivo mes 1: conseguir 2 ventas, 4.000 € de facturacion (esto sale
de dividir los 1.000 € de tu presupuesto entre el CAC maximo de 500 € =
2 ventas).

o Si consigues el objetivo de 2 ventas este mes: invierte mas
dinero al mes siguiente para conseguir mas ventas.

o Si NO consigues el objetivo: sigue haciendo pruebas en tus
anuncios o lanza anuncios nuevos hasta conseguir encontrar
anuncios ganadores que te generen buenos resultados. Si aun
asi sigues sin conseguir el objetivo, entonces es muy probable
que el problema esté en la estrategia o sistema de captacion de
clientes que estas utilizando (hablaremos de esto mas adelante).

e Objetivo mes 2: conseguir 4 ventas, 8.000 € de facturacién (si lo
consigues, salta al siguiente objetivo el mes que viene).

e Objetivo mes 3: conseguir 5 ventas, 10.000 € de facturacion.
Puedes deconstruir tu objetivo en mas o menos meses dependiendo de lo que
necesites o de lo agresivo que quieras ser (segun de tu personalidad y/o los
recursos economicos que tengas disponibles).
No hay mas. Es asi de sencillo. Como ves, un negocio es cuestion de

numeros. ;Empiezas ahora a ver lo facil que puede ser escalar tu negocio
cuando sabes cuales son los pasos correctos que tienes que dar?

TAREAS

e Calcula tu Coste de Adquisicion por un Cliente maximo (CAC max.)
para saber cuanto puedes permitir invertir para conseguir UN cliente
nuevo.
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e Calcula el presupuesto mensual que deberias invertir en publicidad
para conseguir tu objetivo de facturacion o clientes mensuales. (Si
después de lo que te hemos explicado aqui sigues teniendo dudas de
como hacer este calculo tan importante, puedes ver un ejemplo practico
en video explicado paso a paso en nuestro canal de YouTube. Pincha
aqui para ver el video >)

e Si el presupuesto es demasiado elevado para ti, haz una “escalera de
inversion” y deconstruye tu objetivo para hacerlo alcanzable.

e Todos los meses, analiza los resultados de tus campanas
publicitarias para ver cual es tu ROIl. Dependiendo de los resultados,
toma decisiones de mejora para el proximo mes.

El verdadero secreto para maximizar el beneficio
de tus campanas (AVISO: contenido delicado)

Este es uno de los puntos mas importantes de todo este increible minilibro,
porque entiendo que lo que quieres conseguir es que tus campanas sean los

mas rentables posibles y que puedas facturar la mayor cantidad de dinero,
invirtiendo lo menos posible en publicidad, ¢ verdad?

Pues abre bien tus ojos y lee con mucha atencion, porque voy a hablarte sin
pelos en la lengua. Lo que voy a contarte aqui no te lo va a decir ningun
trafficker o agencia de marketing (porque la gran mayoria de ellos no lo saben,
y los que lo saben, no les interesa que lo sepas porque quieren mantenerte
pagando todos los meses su servicio).

Puede que tus anuncios sean de clase mundial y te generen muchos clics (es
decir, que mucha gente entre a tu web gracias a tus anuncios). Pero la triste
realidad es que aunque consigas esto, es posible que no vendas ni un
torrao... cero ventas. ¢ Por qué?

Porque conseguir clientes es la suma de MUCHAS variables y la publicidad
es solo UNA de las piezas del puzzle. Con lo cual, si quieres conseguir clientes
de la forma mas barata posible, tienes que ser capaz de encajar todas las
piezas del puzzle. En concreto, hay otras habilidades imprescindibles que
necesitas que aprender. Porque tu responsabilidad numero uno como duefio de
negocio que eres, es: conseguir que tu negocio funcione. Y para eso, tienes
que ser capaz de conseguir clientes. Porque sin clientes, no hay negocio.
¢ Me sigues?

Mucha gente no entiende esto y comete el tragico error de pensar que solo
con invertir algo en publicidad... les van a llover los clientes del cielo. Y la
realidad, es que NO es asi (si ya has hecho publicidad antes, es posible que ya
te hayas dado cuenta de esto).
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Para conseguirlo, necesitas dominar e implementar las siguientes cosas en tu
negocio...

“El trio de oro” para multiplicar tu ROAS: como aumentar al
MAXIMO Ia rentabilidad de tus campanas y el beneficio de tu
negocio

1. TENER UNA BUENA ESTRATEGIA

Un sistema, embudo de ventas o metodologia (lldmalo como quieras) que te
permita convertir ese trafico de la publicidad, en llamadas cualificadas con
clientes potenciales. Gente interesada en lo que haces. Porque si no, estaras
gquemando literalmente billetes con tus campafas publicitarias.

Por ejemplo, una de las cosas que tiene un GRAN impacto en la rentabilidad de
tus campafas va a ser tu pagina de registro (esa pagina a la que vas a llevar
a las personas que pinchen en tu anuncio). Si en vez de un 10% de conversion,
tienes un 20% aqui, vas a DUPLICAR el beneficio de tus campanas y, como
consecuencia, vas a duplicar también la rentabilidad de tu negocio con esta
simple pero potente optimizacion de tu estrategia. ¢Entiendes ahora Ilo
importante que es tener una buena estrategia?

Imaginate que pudieras tener una “maquina de vender” en tu negocio que te
permitiera conseguir clientes y ventas de forma predecible y recurrente
todos los meses del afno (5 clientes al mes... 10, 20 o +30), sde qué forma
crees que afectaria esto a tu negocio? ¢Qué impacto tendria en tu vida
personal y en las personas de tu alrededor? Pues este es el poder que tiene
utilizar una buena estrategia en tu negocio.

Por suerte, nosotros ya hemos hecho el trabajo sucio por ti y nos hemos
encargado de probar todas las estrategias que existen y encontrar cual es la
que mejor funciona...

Si quieres profundizar en esta parte y descubrir cual es la estrategia mas facil
de utilizar y rentable que existe hoy en dia para poder conseguir clientes con
negocios que vendan servicios o formaciones de “alto valor” o High Ticket, voy
a regalarte una formacién exclusiva. En ella, te ensefiamos paso a paso y con
ejemplos practicos, el sistema EXACTO que puedes ‘copiar y pegar’ en tu
negocio para conseguir tantos clientes como seas capaz de asumir ahora
mismo. Lo que te permitira escalar tu negocio mas rapido, tener lista de espera
y poder elegir con qué personas quieres trabajar. ¢ Te gustaria implementar
esta estrategia en tu negocio? Entonces, esto es para ti...

Pincha aqui para ver la formacién exclusiva GRATIS >>
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2. TENER LA HABILIDAD DE CERRAR VENTAS POR TELEFONO

Junto al copywriting, estas dos son las habilidades FUNDAMENTALES y mas
importantes que todo duefio de negocio debe aprender si quiere tener un
negocio exitoso a largo plazo. He visto a demasiados duefios de negocios
hincharse a tener llamadas con personas interesadas... y no ser capaz de
cerrar NI UNA sola venta. Y por desgracia, eso es muy triste, ¢ no crees?

Ademas, al igual que pasa con la estrategia, hacer una pequefia mejora aqui
tiene un impacto radical en tu negocio. Ejemplo: si tienes un 10% de tasa de
cierre (consigues 1 nuevo cliente o venta de cada 10 personas con las que
hablas) y empiezas a cerrar a un 20% (71 venta por cada 5 personas con las
que hablas), puedes duplicar de nuevo la rentabilidad o beneficio de tus
campanas. Y si sumas todas estas pequefas optimizaciones, imaginate el
resultado que tendria eso en tu negocio.

En nuestro programa de mentoria también te ensefiamos TODO lo que
necesitas saber para poder cerrar ventas de “alto valor” sin tener que utilizar
técnicas de la vieja escuela con las que te sientas mal o presiones demasiado
a las personas.

3. TENER UN BUEN SERVICIO O FORMACION

Otro error clasico que cometen la GRAN mayoria de los duefios de negocios
es: tratar de vender lo que ELLOS piensan o creen que es lo que sus
clientes necesitan. Y esto es un fallo mortal que puede hundirte el negocio. Si
vendes lo que la gente necesita, entonces te moriras de hambre. ;Por qué?
Muy sencillo, porque...

“La gente NO compra lo que necesita, compra lo que le da la puta gana.”
- Marcos Murioz

La gente no quiere perder peso haciendo una dieta en la que tiene que morirse
de hambre y hacer una cantidad de deporte que le haga sudar y cansarse
demasiado. ¢Es lo que necesitan? Si. ;Es lo que quieren hacer? No. Por eso
mismo, la gran mayoria de la poblacién tiene problemas de salud, porque
comer bien y hacer deporte de forma regular no es algo que a nuestra cabeza
le apetezca de forma natural.

En cambio, si eres capaz de ensenar a la gente a como perder peso sin
hacer dieta y comiendo los alimentos que quieran (ESPOILER: se puede,
yo lo he hecho mil veces), entonces te va a llover el dinero del cielo.
¢ Entiendes por donde van los tiros?

Esta es la tipica leccion que no queria entender y que tuve que aprender a la

fuerza. Una leccién que me ha costado decenas de miles de euros. “Pero... ¢y
por qué esto es asi?” Por el siguiente principio de las ventas:
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“Las personas compran por emocion y lo justifican con [ogica.”

Te puede gustar mas o te puede gustar menos, pero es la realidad. Es como
funcionamos los seres humanos. Por eso es tan importante que le des a la
gente lo que QUIERE comprar y luego, le afiadas lo que necesita. Esto es lo
que nosotros llamamos “la estrategia del caballo de Troya”. Esto es
simplemente un ejemplo de los CIENTOS que te podria poner sobre la
importancia de crear un buen servicio o formacién y cémo hacerlo de forma
correcta.

Esto te permitira vender tus servicios o formaciones de una forma MUCHO
mas facil, aumentando tu tasa de cierre y multiplicando el beneficio de tus
campanas publicitarias. En nuestro programa de mentoria te ensefiamos todo
lo que necesitas saber para conseguir esto, creando un servicio o formacion
infalible.

Como ves, NUNCA es un problema de trafico, es siempre un problema de
CONVERSION. La publicidad “siempre funciona” porque siempre habra
personas que vean tus anuncios. Con lo cual, lo importante cuando inviertes en
publicidad es lo RENTABLE que sea tu estrategia al completo.

¢ Conoces a alguien?

Nuestra mision en Emprendedores Alfa es ayudar a los emprendedores a
crecer y desarrollar su maximo potencial para que puedan conseguir la
libertad econémica con sus negocios.

Por eso mismo, el objetivo de esta guia es poder ayudar a la MAYOR cantidad
de personas posibles a conseguir clientes de forma rentable por internet
gracias a la publicidad de pago, para que sean capaces de conseguir su
libertad econdmica.

¢, Conoces a alguien al que le pueda servir esta guia?

Si es asi, por favor, compartela con esas personas a las que quieras
ayudar. Te lo agradeceran muchisimo.

Espero que pongas en practica todos los conocimientos que te hemos
ensenado aqui y utilices esta guia como un manual practico al que vuelvas
una y otra vez hasta hacer funcionar tus campanas publicitarias con Meta de la
forma mas rentable posible.

Hablamos pronto.

Un fuerte abrazo,
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Tu amigo y mentor Marcos Muioz.

Sigue creciendo ¢

PD: tienes un regalito mas abajo, sigue leyendo...
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RESERVA RHORATU
AUDITORIA ALFA GRATIS

¢ Te gustaria que te ayudaramos a escalar tu negocio y a conseguir de 5 a
30 clientes al mes? Si es asi y vendes servicios o formaciones, sigue
leyendo...

AVISO: nosotros NO trabajamos con todo el mundo, porque nuestro
programa de mentoria requiere trabajar de forma muy estrecha con las
personas y garantizamos resultados reales. Por eso mismo, tenemos que
asegurarnos de que seleccionamos a las personas correctas que estén
dispuestas a trabajar duro y sean disciplinadas.

Para averiguarlo, tendras que pasar por un proceso de seleccidn en el que
comprobaremos que tu y tu negocio cumplis una serie de requisitos. Si los
cumples, vamos a darte una beca para que puedas reservar una Auditoria
Alfa con nosotros. De normal, cobramos 500 € por cada una de estas sesiones,
aunque puedes tener la oportunidad unica de reservar una plaza 100%
GRATIS (siempre y cuando queden huecos disponibles, porque suelen
terminarse rapido y no siempre tenemos disponibilidad).

En esta Auditoria Alfa te asesoraremos de forma personalizada y te
ayudaremos a disenar el plan de ataque para poder escalar tu negocio,
consiguiendo tantos clientes como seas capaz de asumir ahora mismo.

Imaginate que pudieras tener en tu negocio una “maquina de vender’ que te
permitiera conseguir de 5 a 30 clientes nuevos todos los meses de forma
predecible y recurrente, ;de qué manera afectaria esto a tu negocio? ¢ Cuanto
dinero mas crees que podrias facturar gracias a esto?

Y no solo eso... imaginate también que tuvieras a un profesional que te dijera
que tienes que hacer exactamente para poder escalar tu negocio y te ayudara
a tomar las decisiones importantes, ¢cuanto dinero y tiempo crees que te
ahorrarias? ¢ Como de facil crees que seria hacer crecer tu negocio asi?

Si estas preparado para hacer crecer tu negocio ahora mismo, pincha aqui...
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