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PASO A PASO PARA VENDER EN AMAZON 

Si quieres detalles de cómo yo hago cada paso del proceso, puedes verlo aquí: 

 

 

PASO 1 - CREAR LA CUENTA 

Crea tu cuenta en Seller Central: https://sellercentral.amazon.es/  

Hay un proceso de verificación para empezar a vender que es arbitrario y existen 

diferentes formas de verificar: 

● Envían una carta a casa para que introduzcas el código numérico. 

● Te llaman. 

● Con un extracto bancario. 

 

PASO 2 - BÚSQUEDA DE PRODUCTOS 

Para buscar productos existen dos formas: 

     En la Guía de Amazon FBA encontrarás mucha información de 

ayuda para poder vender en Amazon. 

https://youtu.be/YnzayVvfRVk
https://sellercentral.amazon.es/
https://youtu.be/YnzayVvfRVk
https://gobeeping.com/blog/curso-gratis-de-amazon-fba-aprende-como-vender-paso-a-paso/


 

● Buscar productos en tu día a día, en tiendas, supermercados, etc. y 

analizarlo. 

● Utilizar la herramienta de Helium10. Es la única herramienta de pago que 

necesitarás para vender en Amazon. Te dejo por aquí unos códigos de 

descuento para hacerte más fácil tu emprendimiento: 

10% descuento VITALICIO en Helium10 "COSTARROSA10"  

50% descuento primer mes en Helium10 "COSTARROSA50"  

Una vez logueados, entra en Tools/ Black Box y selecciona el país donde vayas a 

vender y selecciona las categorías que te interesen. 

Las mejores categorías para empezar son: 

 

Para ver qué filtros aplicar, te recomiendo que veas este vídeo sobre Helium10, 

donde explico paso a paso cómo utilizar la herramienta. 

https://bit.ly/Helium10Descuento
https://bit.ly/Helium10Descuento
https://bit.ly/Helium10Descuento
https://youtu.be/kCr19gHKj4M


 

 

También te dejo aquí una guía sobre Helium10: Guia FÁCIL y definitiva de Helium 

10 para saber qué vender en amazon 

 

PASO 3 - PEDIR COTIZACIONES 

Pediremos precio a proveedores chinos para ver dónde podemos comprar el 

producto.  

Al final de este ebook encontrarás mis tres proveedores para que puedas 

preguntar tus precios. 

Primero pediremos unas muestras para valorar la calidad del producto. En 

Amazon es clave vender productos de calidad para poder mantener las ventas. 

Tras la validación del producto, pediremos stock para enviar a Amazon y empezar 

a vender. 

 

Sé que las primeras veces importando son complicadas, por eso te recomiendo 

que te descargues estos apuntes que he preparado sobre importaciones y que 

veas este vídeo: 

     Si son tus primeras importaciones, te recomiendo que pidas que 

sean DDP por avión para que el producto vaya al destino final y el 

agente se encargue de todo. 

https://gobeeping.com/blog/guia-facil-y-definitiva-de-helium10-para-saber-que-vender-en-amazon/
https://gobeeping.com/blog/guia-facil-y-definitiva-de-helium10-para-saber-que-vender-en-amazon/
https://drive.google.com/uc?id=1WaOY93D1Wo-8OJxMO8ccBbVq2yvfQN7A&export=download
https://youtu.be/kCr19gHKj4M


 

 

 

PASO 4 - CREAR EL LISTING 

Palabras clave 

Para poder redactar el listing, necesitamos saber las palabras clave que más 

utilizan los clientes en la búsqueda del producto.  

Para sacar las palabras clave vamos a ir al producto que tengamos de referencia 

de la competencia y, en la gráfica de Helium10, vamos a pulsar en Keywords, de 

esta forma se nos abrirá Cerebro.  

 

Bajo nos enseñará las palabras que más se usan para buscar ese producto. 

Es posible que hayan muchas palabras. Para ello vamos a filtrar de forma que 

nos aparezcan solo las más relevantes y nos quedemos solo con 20/30 palabras.  

https://youtu.be/v_5zMf3BeL8


 

● En Search Volume hay que poner 100 como máximo.  

● En Organic Rank 1 de mínimo y 20 de máximo. Si son muchas palabras, 

podemos poner 6 de máximo.  

 

Te recomiendo antes de seguir que clickes en la columna de Search Volume 

para ordenarlas por volumen de búsqueda. 

 

En Export Data, podremos abrir Frankestein, que recoge las palabras que hemos 

filtrado para que podamos copiarlas y pegarlas. También puedes hacer que te 

elimine las palabras repetidas. 



 

 

Si clickas en Scribles te abrirá una especie de plantilla de listing donde podrás ir 

escribiendo. 

 

Bullet points y descripción 

Tanto en la descripción como en los bulletpoints no hay límite de longitud pero, 

de forma general, incluiremos cinco bulletpoints de 2-3 líneas cada uno y unas 

5-10 líneas en la descripción. Pueden ser más o menos líneas dependiendo del 

producto. 

Tenemos que ofrecerle al cliente la información que va buscando, y eso lo 

sabemos gracias a las palabras clave que ya hemos extraído. 



 

Utilizaremos las palabras clave obtenidas con Frankestein para elaborar el título 

del producto. También debemos añadir información clave como el voltaje, la 

cantidad de producto que contiene o alguna otra característica destacable. 

Tenemos que incorporar las palabras clave dando sentido a lo que escribimos. 

En cada uno de los bullet points escribiremos, incorporando las palabras clave, 

un pequeño título introductorio que haga referencia a una característica/ventaja 

del producto y después la desarrollaremos.  

Los tres primeros deben ser los que más llamen la atención, ya que son los que 

los clientes leerán antes, y en los dos últimos hablaremos de cuestiones más 

técnicas o que no sean tan llamativas. 

Además, debemos contar cómo puede ayudar el producto al cliente, no solo 

hablar de sus características técnicas. 

Por ejemplo, si el producto funciona con batería, podemos usar eso como título 

y después explicar por qué eso es bueno (“Evita el cambio de pilas constante 

gracias a su batería de 3500mAh, lo cual te permitirá no solo ahorrar dinero, sino 

que contribuirás a proteger el medio ambiente.”). 

En el caso de que sea un producto sin demasiada información, podemos añadir 

un bullet point sobre la garantía del mismo para generar confianza.  

En cuanto a la descripción, volveremos a hablar sobre lo que hace el producto 

por nosotros, cambiando un poco el texto para que no sea igual a los bullet 

points, ni en extensión ni en contenido. 

Es un texto que muy poca gente lee, pero, aun así, debemos aprovecharlo para 

describir el producto utilizando las palabras clave (con sentido). 

Si el producto está bien posicionado y queremos mejorarlo, podemos añadirle 

Contenido A+, con el que ampliaremos la información tanto con textos como 

con imágenes. 



 

Recuerda revisar la ortografía y que los textos tengan la máxima coherencia 

posible. 

 

Crear producto 

La manera más fácil de añadir un producto es ir al menú del panel principal y 

seleccionar “Catálogo”, “Añadir productos”. 

 

Una vez dentro, lo que nos interesa hacerle saber a Amazon es que es un 

producto de nuestra marca, y como los artículos de nuestra marca de momento 

solo los vendemos nosotros, tenemos que hacer click en ‘Voy a añadir un 

producto que no se vende en Amazon”.  

    Si tienes dudas sobre cuál es el criterio que utiliza Amazon para 

posicionar los productos, puedes leer más información en Así es 

cómo funciona el algoritmo A9 de Amazon. 

 

https://gobeeping.com/blog/asi-es-como-funciona-el-algoritmo-a9-de-amazon/
https://gobeeping.com/blog/asi-es-como-funciona-el-algoritmo-a9-de-amazon/


 

 

De esta manera protegemos también nuestros productos de terceros 

vendedores, ya que no podrán subirse a nuestro listing sin nuestra autorización. 

El siguiente paso es determinar la categoría del producto. Este paso, si bien es 

bastante intuitivo, si lo hacemos mal el producto no va a funcionar nunca, ya que 

Amazon no detectará que el producto pueda aportar algo a clientes a la hora de 

hacer la búsqueda. 

 



 

Para saber qué categoría nos conviene, lo que suele funcionar es ver dónde está 

nuestra competencia más directa. En ese caso, cogeríamos esa categoría y la 

introduciríamos. 

Una vez que rellenamos categoría y subcategorías, Amazon nos pide más datos. 

Es importante saber que solo debemos de rellenar obligatoriamente los campos 

que tengan un asterisco.  

 

En la primera pestaña, ‘Identidad del producto’, debemos tener claro cómo 

funcionan las exenciones de GTIN. 

 



 

La exención de GTIN nos da un código interno de Amazon y, a su vez, le decimos 

que previamente nosotros no teníamos ningún distintivo de este tipo previo a 

entrar a Amazon.  

Estos distintivos son los llamados como EAN, GTIN, UPC… Si nos lo conoces, te 

invitamos a que te informes de qué ventajas tienen ya no solo en Amazon, sino 

fuera de este marketplace. 

En caso de no tenerlo, que es lo normal en nuestro caso al estar empezando a 

vender, tendremos que hacer click en ‘No tengo identificador de producto’ y 

Amazon nos proporcionará uno para nosotros, que es lo que conocemos como 

código FNSKU. 

 

Con el campo de marca tenemos dos opciones. Si tenemos una marca privada 

ya dada de alta en el ‘Brand Registry’ de Amazon, lo que debemos hacer es 

usarla. En caso de no ser así, marcaremos la casilla ‘Este producto no tiene 

marca’. 

Señalando esta opción, Amazon nos brindará la marca ‘Genérico’ para que 

podamos ofrecer nuestros servicios. 

 



 

No obstante, sería interesante que, en cuanto podamos, creemos una marca 

privada, ya que dispondremos de grandes ventajas tanto de seguridad ante 

terceros vendedores como a la hora de optimizar el listing. 

Rellenados estos dos campos ya solo queda cumplimentar el título que hemos 

pensado poner previamente. No pasa nada si queremos poner un título poco 

elaborado, luego podremos cambiarlo sin dificultad y en cualquier momento. 

Una vez rellenados estos tres campos indispensables, le daremos a continuar y 

nos desbloquearán los otros campos para seguir rellenando las características 

del producto. 

Como hemos comentado antes, tenemos que rellenar todos los campos que 

contengan un ‘*’. 

La mayoría de los campos son descriptivos o genéricos del  producto que vamos 

a vender, pero hay campos importantes para los que tenemos que saber qué 

queremos poner exactamente. 

Por ejemplo, en el campo ‘Fabricante’, dentro del apartado ‘Información 

esencial’, no te aconsejamos que pongas tu proveedor en China, ya que le 

estarás dando a la competencia un producto que funciona y el proveedor donde 

encontrar un buen precio. 

Otro punto a tener en cuenta es la gestión logística. En este caso deberemos 

poner en la pestaña ‘Oferta’ que Amazon se encargará de todo, ya que nuestro 

modelo de negocio se basa en FBA. 



 

 

También tenemos que mencionar que, por defecto, en algunas categorías los 

atributos están ocultos. En este sentido, lo que hay que hacer es, en la zona 

izquierda de la pantalla, marcar en atributos a ‘Todos los atributos’. De esta 

forma podrás cumplimentar tanta información como quieras dentro de los 

estándares de Amazon. 

 

Cuando hayas terminado de rellenar los campos que creas necesarios, lo que 

hay que hacer es guardar los cambios y… ¡Voilà! ¡Ya habrás creado tu primer 

listing! 

Imágenes 



 

Para preparar las imágenes puedes: 

● Buscar las imágenes en 1688. Valora las imágenes de la competencia para 

no coger la misma imagen que ellos, dales tu toque y diferenciate.  

● Buscar las imágenes con la extensión de chrome: Asistente de Compras 

Aliprice para 1688.com. Nos va a permitir hacer una búsqueda de las 

imágenes desde Amazon a 1688. 

● Editar las imágenes en Canva. Tapa los textos en chino y escribe de nuevo 

encima. Intenta que las imágenes midan todas lo mismo, por ejemplo, 

1000x1000. 

Si quieres lanzarte y hacer tus propias fotos, puedes comprar una caja de luz de 

fotografía para poderlas hacer en casa, en Amazon tenéis de diferentes precios. 

¿Tu producto es pequeño? 

Antes existía el programa pequeños y ligeros que ofrecía una reducción en los 

costes de la logística de los productos de bajo precio, lo que permitía ofrecer 

mejores precios al cliente. 

Ahora tenemos: Logística de Amazon de precio bajo a Amazon. 

La principal diferencia con respecto a Pequeños y Ligeros es que antes tenías 

que inscribirlo manualmente y con este se te incluye automáticamente.  

Esto te permite tener tarifas más reducidas de envío si se respetan las 

dimensiones y pesos del producto.  

Los productos recibirán automáticamente las tarifas de Precio Bajo de Logística 

de Amazon cuando tengan un precio igual o inferior (IVA incluido) a los 

siguientes importes: 

• 10£ Reino  Unido 

• 11€ Alemania 

• 12€ España, Francia, Italia y Países Bajos 

• 140SEK Suecia 

https://www.1688.com/
https://chrome.google.com/webstore/detail/aliprice%E5%8D%96%E5%AE%B6%E5%8A%A9%E6%89%8B/lenipkahddombkldhfmcnnjakmcepdlk?hl=es-419&pageId=103073
https://chrome.google.com/webstore/detail/aliprice%E5%8D%96%E5%AE%B6%E5%8A%A9%E6%89%8B/lenipkahddombkldhfmcnnjakmcepdlk?hl=es-419&pageId=103073
https://www.canva.com/
https://www.amazon.es/s?k=caja+luz+fotografia&sprefix=caja+luz%2Caps%2C89&ref=nb_sb_ss_ts-doa-p_1_8
https://sell.amazon.es/logistica-de-amazon?ld=SEESFBAAdGog_14921145770_135578364947_kwd-1187177312622_p_585121850552_c_sig-Cj0KCQiAuqKqBhDxARIsAFZELmIHaPo2n_H6VU_ipi3ZkUJ4SgjrfbURuEMuaNFOnbqDWYuDSxbkKoIaAvJVEALw_wcB_asret_&id=go_cmp-14921145770_adg-135578364947_ad-585121850552_kwd-1187177312622_devc_ext-_prd-


 

• 55PLN Polonia 

Aquí puedes ver las tarifas que tiene establecidas Amazon, aunque te 

recomendamos que entres en la web de Amazon y revises la última versión de 

precios, por si han cambiado. 

 

PASO 5 - ENVIAR A AMAZON 

Una vez que ya nos ha llegado el producto, lo hemos validado y hemos pedido 

mercancía para vender, podemos pasar a enviarla a los almacenes de Amazon. 

Imprimir etiquetas 

Para enviar nuestra mercancía a los almacenes de Amazon (porque en este caso 

estamos haciendo FBA), es necesario etiquetar cada uno de los productos que 

enviamos, para que tengan el código de barras que les corresponde. De esta 

forma, Amazon puede tener el producto localizado y el stock actualizado; cada 

https://sell.amazon.es/logistica-de-amazon?ld=SEESFBAAdGog_14921145770_135578364947_kwd-1187177312622_p_585121850552_c_sig-Cj0KCQiAuqKqBhDxARIsAFZELmIHaPo2n_H6VU_ipi3ZkUJ4SgjrfbURuEMuaNFOnbqDWYuDSxbkKoIaAvJVEALw_wcB_asret_&id=go_cmp-14921145770_adg-135578364947_ad-585121850552_kwd-1187177312622_devc_ext-_prd-
https://gobeeping.com/blog/curso-gratis-de-amazon-fba-aprende-como-vender-paso-a-paso/


 

vez que un producto entra o sale del almacén lo tienen controlado, teniendo 

trazabilidad de todo, en todo momento. 

Si estás empezando, te voy a explicar cómo hacerlo de la forma más casera para 

que puedas hacerlo en casa. 

Primero tienes que ir a Gestión del inventario y seleccionar el producto que 

quieres etiquetar. En Aplicar acción a un listing, elegimos Imprimir etiquetas de 

un producto, tal y como te muestro en las imágenes: 

     

Elegimos la opción de las 44 pegatinas, ya que luego tendremos que imprimirlo 

en casa. Para poderlo imprimir en papel adhesivo y así no tener que recortar y 

pegar con celo cada código de barras que te descargarás, puedes comprar 

folios preparados en Amazon, te dejo aquí un enlace.  

 

https://www.amazon.es/Stick-8731-universal-etiquetas-color-blanco/dp/B011QP6R0O/ref=sr_1_5?__mk_es_ES=%C3%85M%C3%85%C5%BD%C3%95%C3%91&crid=3TP9LV6PHWU0Y&keywords=folio+a4+44+pegatinas&qid=1675945229&sprefix=folio+a4+44+pegatinas%2Caps%2C79&sr=8-5


 

Enviar a Amazon 

Una vez tenemos impresas las etiquetas de los productos y las tenemos puestas 

en estos, podemos pasar a preparar el envío a Amazon. Para ello, nos vamos de 

nuevo al Seller Central, a Gestión de inventario. Selecciona el producto que 

quieres enviar y, en Aplicar acción a un listing, elegimos Enviar o reabastecer 

inventario. 

 

Tenemos que ir rellenando los datos que nos van pidiendo en cada paso. Incluso 

puedes hacer una plantilla para tener la configuración preparada para el futuro. 

 

En el Paso 3: imprimir etiquetas de la caja, vamos a poner el formato de la 

etiqueta que llevará la caja con todos los productos. Corresponde a la etiqueta 

de envío de la caja. Nosotros seleccionamos la opción que te muestro en la 

imagen: 

   Ojo: La fecha de envío que tienes que rellenar, corresponde al día 

en el que tienes previsto entregarle la mercancía a UPS. 



 

 

 

Etiquetas de los productos 

 

Etiqueta de la caja 

Solicitar recogida en UPS 

Ahora que ya tenemos el envío indicado a Amazon, tenemos que solicitar a UPS 

que venga a por la mercancía. 

Para ello vamos a entrar en el portal de UPS. Vamos a Envío, Solicitar una 

recogida. Tendrás que rellenar, tanto los datos personales como el número de 

seguimiento que te aparece en la etiqueta que te has descargado en el paso 

anterior. 

 

https://www.ups.com/


 

 

Mercancía en Amazon 

Para poder ver en qué estado se encuentra su mercancía, puedes ponerte sobre 

el desplegable de la cantidad disponible y te desglosará en qué punto se 

encuentra tu stock. 

 

 

 

   En información de servicio y paquetes, marca UPS Standard. 





 

• 

• 

• 

• 
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HAZ CLICK Y VERÁS LOS RESULTADOS 

DE NUESTROS ALUMNOS 

https://costarrosaclub.com/testimonios/
https://costarrosaclub.com/testimonios/

